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OGYCA / ASOCIACION

Es una entidad privada sin animo de lucro, de caracter permanente, que
promueve la eficiencia de las redes de valor, propiciando relaciones de
colaboracion entre los empresarios, a través de la utilizacion de
estandares internacionales y mejores practicas empresariales - ‘el
Sistema de Identificacion y Comunicacion GS1, estandares para el
sector financiero, logistico, NFC" - propendiendo el mejoramiento de la
productividad y la competitividad nacional.

Con el tiempo, la Asociacion ha desarrollado una estructura orientada a
atender todos los sectores econdmicos, a traves de la conformacion de
Grupos Colaborativos; iniciativa que busca propiciar espacios por medio
de los cuales las empresas miembros, construyen colaborativamente
soluciones innovadoras para hacer mas competitivas y sostenibles sus
redes de valor.

Como consecuencia de esto, LOGYCA / ASOCIACION en la actualidad
es un actor fundamental, que facilita y promueve la colaboracion en
comunidades empresariales, genera desarrollo de conocimiento
logistico e innova en las redes de valor para el beneficio de la comunidad
en general.

myca. asociacion




A TRAVES DE SU OBJETO
LOGYCA / ASOCIACION

LO ANTERIOR,

Construye y desarrolla grupos colaborativos y comités técnicos BENEFI.CIA A
en distintas materias para velar por la generacion, transferencia, adaptacion 'y LAS MAS DE
mejora del conocimiento cientifico, desarrollo tecnologico e innovacion para la

entrega de bienes y servicios. 1.796 846

. . . . _ empresas empresas
Organiza congresos, simposios, seminarios, cursos, presentaciones de todo miembro. cliente.

tipo para informar y capacitar a productores, distribuidores. impresores y

: : - : DURANTE
demas personas interesadas en estas materias para articular la oferta y
demanda de conocimiento que permite responder mejor a los retos del pais en 2020
temas logisticos. Igualmente, LOGYCA / ASOCIACION facilita el acceso a
actividades de formacion gratuita en temas logisticos a toda la comunidad
nacional e internacional a traves de sus plataformas edXlogycaX e iniciativas de
formacion gratuita presenciales.

Facilita el acceso de las organizaciones a datos de venta, a

través de acuerdos entre sus miembros; y estandariza los sistemas de
comunicacion entre la industria y el comercio, que buscan el desarrollo de la
capacidad de comprension, valoracion, generacion y uso del conocimiento, vy
en especial, de la ciencia de datos, tecnologias disponibles y la innovacion, en
los diferentes sectores y regiones

de la sociedad colombiana.

Apoya la investigacion en logistica e implementacion de los sistemas de
identificacidon, codificacion y automatizacion comercial y actividades de
mejoramiento de lared de valor. Muestra de esto, LOGYCA / ASOCIACION es
fundador de LOGYCA / INVESTIGACION en el ario 2007 y las donaciones que
se realizan a la misma cada ano para el desarrollo de proyectos de investigacion
aplicada en redes de valor y estudios logisticos beneficiaron la comunidad en el
afio 2020 por valor de $462* Millones.

*Donacion realizada a LOGYCA / INVESTIGACION
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Objetivos vy

seaaan 2020

LOGROS

- LOGYCA / ASOCIACION
ota INgresos 88 zo/
y o

5%6'707 Satisfaccion

Millones corporativa.

Crecimiento del

2.05% vs 2019. v Plataforma web

6 8 897 exclusiva para miembros.

o personas | ol o
120/0_ | formadas. 4 2
en cumplimiento |
de colaboradores
en nivel de

desempeio
excepcional.

5.137 18.506

usuarios descargas

creados. realizadas.

Del Beneficio Tributario del afio

2017, cuya destinacion fue . ) o ]

aprobada a actividades como: Satisfaccion corporativa.
desarrollo de herramientas y
proyectos de formacién masiva M 88,23% v

gue beneficien a sus miembros y Satisfaccion 100,3%

la comunidad en general, durante corporativa. Cumplimiento.
p =L anio 2020 s eJeCUtaron. Servicios / actividades calificadas — Formacion,
$127.373.000 para dar continuidad Consultorio Logistico, Gestion Comercial, Servicios
a nuestro plan de Formacion y Personalizados, Taller gestion conocimiento salud,

actualizacion de logycaX. Webinars, Workshops, Eventos LOGYCA.




NUESTROS RESULTADOS EN EL
ESTADO DE ACTIVIDADES

~

Ingresos Costos y Gastos
$16.138.244. $14.720.018.

Un gjercicio muy
positivo que nos permite
garantizar la operacion

Q de la Asociacion
— durante el proceso de
Excedente Excedente Antes recuperacion de la

Operacional de Impuestos economia.
$1.418.226. $1.751.595.

N/

Reduccion en Costos y Gastos

del 8% frente al anno anterior. OPERACIONES CON MIEMBROS

LOGYCA / ASOCIACION tuvo operaciones
con miembros en el ano 2020 por valor de
7.933 Mill por actividades de asociacion.




Redes de Valor :
Colaboratvas CONSULTORIO LOGISTICO

El objetivo general es conectar a MYPES miembros de LOGYCA
con colaboradores expertos en temas logisticos, con el fin de
servir de apoyo y guia a problematicas para mejorar sus procesos.

Mas de 810 Mas de
MIPYMES

gcr:régg?;?osn sincosto 73-000

al sistema GS1. codigos entregados

n
durante el 2020. U E -Q “A
.v ) "O=O~- ==
2 - Distribucion Compras Transporte Almacenamiento
;.4375;76 Mas de Planeacion
m empresas

accedieron sin costo a 203 empresas ===

LOGYCA / COLABORA. accedieron sin costo a '\‘ LY l\/l K
LOGYCA / ANALITICA. O~ *

Abastecimiento Gestionde Inventarios Herramientas de

demanda Colaboracioén
139.900 7.000
agricolas. droguerias Casos Resueltos:

GLN.
) @ Tercerizacién de transporte.
Mas de @ Facturacion electrénica.

azd?s-gggio eLn ’ M ?nsilgﬁes & Actualizacion y creacion de codigos de barras.

de vehiculos. ® Politicas de inventarios.

T

Mas de 1.800 @ 135 empresas

proveedores de realizaron 145 consultas
cadenas comerciales. A en logistica.




ESTUDIOS DE CASO

=N MYPES

Fortalecimiento de competencias logisticas en Micro
y Pequeias empresas en Colombia a través de:

70.219

12= Encuesta a mas de 100 MYPES sobre el impacto del el
J=== CoOVvid19 en su operacion y estrategias empleadas para COdIgOS
sobrellevar la crisis. de barras

entregados.

Diagnostico resiliente + Estudios de casos con 19
empresas miembros con énfasis en resiliencia en redes

de valor-> Reducir el impacto operativo vy financiero. 148
] ] Empresas
) 4.295 inscritos en el programa han solicitado
¥ MYPES de logycaX y 162 certificados. ynligy o dr e
FOCOS DE SOLUCION
G W K A
X "O=O - T

Entorno Compras Transportey Almacenamiento
eficientes Distribuciéon e inventarios

CONVENIO
COLOMBIA PRODUCTIVA

972

Empresas
MIPYMES han

solicitado los
beneficios.

logyca X
(N
281 empresas
han solicitado

fc_)rmaciones
virtuales.



PROYECTOS COFINANCIADOS

PARA MIEMBROS

%\ Convenio con Colombia Productiva.

logyca X +

LOGYCA continua con su estrategia de llegar a muchas mas
comunidades de Latinoamérica y el mundo a través de la
educacion virtual para lograr los niveles deseados de
productividad y competitividad a nivel empresarial.

20 CURSOS
O & O

Yy LOGYCA / COLDEX retait.

\,
‘ LOGYCA / COLDEX Fruver.

~aR\ LOGYCA / COLABORA MYPES.

@ LOGYCA / ANALITICA Visor de ventas.

B0 LOGYCA/TRASNPORTE. LN

"O=Q=

Introduccion a la Fundamentos de la Herramientas para la Gestion de Gestion de e AT R e
) N, roducci olaboracion en las colaboracion en las ici i i
@ Libro de colaboracidén en las redes de valor. R e e Colaboracionent e IO nveenoy deproductos pral
I\ [Iniciativa por la transformacion digital del
. b et b 7 — N 1
O intercambio de informacion. l@ S -'- —1" |"||||||
T 2 4 o=0o LS
L . Gestion d Gestion d - eacic
Proyecto de fortalecimiento de las competencias prollicts con dentifcacion para Fundamentos de Logistica del Errn e
oo - o cédigo electrénico recaudo de facturas la logistica UL productos codigo de barras
logisticas de las micro y pequeiias empresas en
Colombia.
*
§ Estudio de las oportunidades colaborativas en la k e
distribucion de Ultima Milla del Ecommerce en Logistica agricola Ol (e beramientas frazaplicact Lo e
sostenible p o l Laclave de la e-Commerce y
Colombia. Red de Valor = eficiencia alima milla
ﬁ Convenio ministerio de transporte (&o * ] — ¥ Wy *
i z —
- — Torre de control 2.0. Y — ([ 94
h i ] Ideqtiﬁca_c_ién de Logistics el-C_o?_'\merczje
Convenio ministerio de transporte Eh Fundamentals s

— Nivel de madurez alianzas logisticas regionales.

*Cursos lanzados en 2020



DATOS

logyca X + €dX

]myca) ( iﬁ&?a?grr%l}}s

3.7 veces mas inscritos vs 2019

Educacion abierta:

26.332 L1 88% &

peI’SOI”I’aS fOI’m_adaS de cumplimiento en formaciones.

89% via Webinars. Demanda alcanzé 14.018
personas formadas.

6 tematicas -

mas r_el_evantes. 13 gl\l.b

@ Verified GS1 ponencias en eventos.

i Cédigo de barras 1.443 formados en Serie

& Estandar de imagenes. de formaciones SENA.

Educacion Media:

65 Millones 409:% 7 ik«

facturados por personas empresas
este frente. formadas. clientes.



VERIFIED BY GS1 2020 !

Colombia

Comunicacion 1.000
con mas de personas
10.000 empresas. formadas.

Se obtuvo el Activate-grade
Certificate para GS1 Colombia.

PLAN DE ADMINISTRACION DE PREFIJOS 2020

Caodigos Empresas
Activos Total Reportadas 2020
10.209.291. 393.

Codigos Gtinsl4 Total
Activos 2020 150.094.
578.034.

Gtinsl4 2020
Empresas 913s.

Reportadas Total
4.960.



DIGITALES 2020 { EVENTOS 2020
=

X0 Nueva pagina

web LOGYCA + 50 + 30
+46.000 | eventos. tematicas.

usuarios NUEVOS.

Mas de 43.900 \ 090, *
e s, i
un crecimiento de | - Py .
+600% vs 2019. + 6.000 Zatsfaccion

asistentes 82 ,04 %

T
ﬂ 120.300 Y _aeventos

visitas a la pagina,

crecimiento del

43% vs 2019. "% )

+55.000

seguidores en

redes sociales. |
‘d‘?\ ¥




LOGYCA
STORE 2020*

$2.911 > 3,162
venta natural g transacciones.

y asistida.

16_470 IEI—: Se desarrollaron d?. ‘
usuarios '—2—' 2 a 5 campanas \/

en promedio por mes. y/o promociones por mes.

oS servicios E!J
mas vendidos:
Cddigos de Barras
para productos.

|dentificacion para
Localizacidnes.

Y LOGYCA / COLABORA.

*L.anzada en 2020




GRUPOS  2(0)2()

COLABORATIVOS

CADENAS COMERCIALES
- 6 PARTICIPANTES

e Adopcion y salida en vivo de
LOGYCA / COLABORA.

e Adopcion del uso del GTIN y GLN
en la Factura Electronica.

e Piloto de medicion de variables en
PV asociadas a la disponibilidad de
productos en gondola.

CONSUMO MASIVO
-53 PARTICIPANTES

e Adopcion y salida en vivo de
LOGYCA / COLABORA.

e Adopcion del uso del GTIN y GLN
en la Factura Electronica.

e Comité de Pronosticos Colaborativos.

CANAL TRADICIONAL
- 28 PARTICIPANTES

e Desarrollo de proyecto para definir Hoja
de Ruta para la Eliminacion del Efectivo.

LOGYCA / LOCALIZACIONES
e - EN STANDBY -

SALUD RETAIL
- 45 PARTICIPANTES

e Adopcion de LOGYCA / COLABORA.

e Puesta en marcha de Prototipo para
la Gestion de Nivel de Servicio.

SALUD INSTITUCIONAL
- 327 PARTICIPANTES

e Desarrollo de Talleres de Conocimiento
en Logistica y Colaboracion.

COMERCIO DIGITAL

- 25 PARTICIPANTES

e Guia Estandar de Imagenes de Productos en
eCommerce.

e Entrega lra Fase de Modelos de Colaboracion
para la ultima Milla en eCommerce.

REDES DE VALOR AGRICOLAS SOSTENIBLES

- 18 PARTICIPANTES

* |nicio Piloto de Visibilidad Agro con Cadenas
de Supermercados e Industriales.

TRANSPORTE Y LOGISTICA
- 40 PARTICIPANTES

* Adopcion e implementacion de modelos de
colaboracion para Compensacion y
Consolidacion de Carga.

GLOBAL DATA MODEL
- 40 PARTICIPANTES

e 27 Empresas involucradas y COMPROMETIDAS.

e Grupo reconocido por GSMP.
¢ 100% de Definicion de los Atributos Basicos.

e 100% Mesas de Conocimiento Nivel Basico e
Intermedio.

CADENAS INDEPENDIENTES
- 10 PARTICIPANTES

COMITES
TECNICOS

COMITE DE FACTURA
ELECTRONICA

* Adopcion e implementacion del
GTIN y GLN

e Generacion de recomendaciones para
la automatizacion y relacion con otros
documentos electronicos.

COMITE CALIDAD DE DATOS
PARA MEDICAMENTOS

e Alineacion al estandar de datos de
medicamentos de MINSALUD.

COMITE CALIDAD DE DATOS
PARA TEXTILY CONFECCION

e Ampliacion de atributos y homologacion
en calidad de informacion.

COMITE DE IMAGENES
PARA E-COMMERCE

e Desarrollo de Guia para la Estandarizacion
en el intercambio de imagenes.



ECR

COMMUNITY

logyca =
es miembro del Board.

Representando a ECR Colombia:

LEONEL PAVA

ts

ACTIVIDADES CONJUNTAS CON

THE CONSUMER
GOODS FORUM

Espacios de media hora cada dos semanas para
compartir retos, actividades y aprendizajes
durante la pandemia.

+20:= +340i +200

Tematicas. Participantes. Sesiones.

+10 Ediciones
del E-magazine.




OBJETIVOS

LOGYCA / ASOCIACION

110.000

personas
formadas.

Indice de Ambiente

Laboral GPTW
2021 - 87,9%.

SUPERAVIT de

$1.391

millones.

2021

88,6 7%

Satlsfaccmn
CLIENTES LOGYCA.

25.000

empresas que
usan Servicios.

$16.217

millones en
INngresos.

>

RETOS

LOGYCA / ASOCIACION

3704

miembros
nuevos.

25.000

MYPES LT

beneficiadas por
iniciativas de
REDES DE VALOR
COLABORATIVAS.

Webinars:

40.000 b
formados,

fortaleciendo alianzas
y participacion
en eventos.

Cursos:

logyca X

70.000 (=

estudiantes nuevos.

Creacion de

5 cursos

y traduccion de

4 cu rsos.e

Continuidad en

Verified by GS1y
Global Data Model.

Equipos directivos
usuarios de plataforma

exclusiva miembros.

*

Con mayor promocion y actualizacidon en cursos
de estandares y Company Days llegaremos a

10.000 personas formadas. v ¥



INICIATIVAS DE INNOVACION
PARA REDES DE VALO

PROYECTOS CLAVE:

e Desarrollo del Data Lake LOGYCA.
e Activacion del Centro de Innovacion de
StartUps para Redes de Valor y Logistica.

LINEAS DE INNOVACION:

e [razabilidad 2.0.

e Pronosticos Colaborativos 2.0.

e Calculadora de Colaboracion 2.0.

e Prondsticos MYPES.

e Centro de consulta de informacion de producto.
e Transacciones B2B - DataPorts.

o LOGYCA / LOCALIZACIONES 2.0.

e Ultima Milla.

e |niciativa RFID o NFC.

INICIATIVAS DE INVESTIGACION

PARA MIEMBROS Y REDES DE VALOR
Se propone que LOGYCA / ASOCIACION destine
recursos para financiar las siguientes iniciativas:

e Programa MYPES LOGYCA.

e Economia Circular.

e Omnicanalidad. :

e E-commerce y Colaboracion en Ultima milla.
e Eliminacion de efectivo Canal Tradicional.

o Libro de Colaboracion.

e Convenio Ministerio de Transporte.

_{

TOTAL RECURSOS DISPONIBLES

INGRESOS POR SERVICIOS

ASOCIACION

TOTAL UTILIZACIONES

TOTAL COSTOS

CAPITAL HUMANO

GASTOS DIRECTOS

ASOCIACION

MERCADEQO Y VENTAS

GASTOS OPERACIONALES + ADM

SUPERAVIT OPERACIONAL

16,707

9,066

7,255

PRESUPUESTO 2021

EJECUCION PRESUPUESTAL 2020

CONCEPTO EJEC 2020 | PPTO 2021

16,217

8,567

7,355



myca. asociacion

Politica de proteccion de Propiedad Intelectual: La Asociacion hace uso
intensivo de la propiedad industrial e intelectual en las actividades que
conforman su negocio, puesto que utiliza marcas, ensefas, nombres
comerciales y programas de computador. Por tal razon, en cumplimiento
de lo previsto en su Politica de Conducta Corporativa, la Asociacion verifica
permanentemente que cuenta con derechos de propiedad industrial o
intelectual o de autor sobre esos activos intangible o con las respectivas
autorizaciones para la utilizacion de los mismos, para asi evitar usos no
autorizados o perjuicios a terceros. Las politicas de la Asociacion sobre
propiedad industrial e intelectual y uso adecuado de programas de
computador prohiben, sin excepcion alguna, el uso de estos bienes
cuando carecemos de las Licencias que permitan el Uso licito de los
MISMOS.

Libre circulacion de facturas emitidas por Proveedores: Dando
cumplimiento al Art 87 de la Ley 1676 de 2013, dejamos constancia que la
Asociacion no entorpece la libre circulacion de las facturas emitidas por
nuestros Proveedores.

Hoy mas que nunca queremaos ser
el aliado que contribuya a las
empresas a adaptarse facilmente a
las nuevas necesidades del
mercado por medio de la
colaboracion, con el fin de

aproximarse satisfactoriamente a
CAS l Ll MAS las necesidades del

Representante Legal ConsUmIcor 7)




	Informe de Gestión 2020 ASOCIACIÓN copia
	Informe de Gestión 2020 ASOCIACIÓN



