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Actualizacion | Fecha Cambio Resumen del cambio
hecho por

e Actualizacion en el apartado de Tipos de

Edicion 1 2020 Estandares Promocion.
e Actualizacion en las especificaciones de las
descripciones en ofertas, de acuerdo con los
. Marzo . .
Edicion 2 del 2021 Estandares resultados en los comités del 2020.

e Adicion de las especificaciones y ejemplos en
la seccion de promociones.

e Acualizacion en la normativa: Anexo de la
circular externa 011 del 2020 de la
Mayo . . . . .
del 2021 Estandares Supertintendentica de Industria y Comercio.
¢ Eliminacion del alcance de la guia para los
productos farmacéuticos.
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Prélogo

El objetivo de este Guia para la Gestibn de Descripciones es proporcionar un
documento introductorio simple y de facil lectura, que defina los criterios basicos
para la creacion de los diferentes tipos de descripciones, a fin de potenciar la venta,
compra, marketing, y suministro de informacion de los productos. Este documento
no contiene descripciones detalladas y, en consecuencia, no reemplaza al GS1
General Specifications ni al GDSN 3.1 Trade Item Implementation Guide, que
continlan siendo los documentos de referencia estandar. Los principios Yy
estandares presentados en este documento se aplican a todos los sectores, por lo
cual encontrara ejemplos de cada uno de ellos.

Declinacion de responsabilidad

“Si bien se ha hecho el maximo
esfuerzo para asegurar que los
estandares GS1 que aparecen en
este documento sean los correctos,
GS1 Colombia | LOGYCA [/
ASOCIACION y cualquier otra parte
involucrada en la creacion de este
documento, por la presente
DECLARAN que este documento se
otorga sin garantia, expresa o0
implicita, de exactitud o adecuacion
segun el propdsito y asimismo por la

gue pueda surgir a consecuencia de
cualquier error o pérdida en relacion
al uso de dicho documento. Este
documento podrad ser modificado
con el tiempo, conforme a los
desarrollos de tecnologia, cambios
de los estdndares o los nuevos
requisitos de indole legal”.

Asimismo, no se puede garantizar ni
declarar que los estandares nunca
demandaran alguna modificacién a
causa de anexos del sistema y

presente DECLINAN toda
responsabilidad, directa o indirecta,

desarrollos tecnolégicos.

Introduccion

Una de las grandes probleméaticas al momento de presentar un producto en algun
canal comercial, ya sea tradicional o Ecommerce, es no prestarle la debida
atencion y cuidado a la creacién de la descripcion, la cual no solo apoya la
propuesta de valor de una marca sino la optimizacion en la busqueda del
producto por parte del cliente.

Por esto es necesario el desarrollo de nuevas estrategias que permitan al
consumidor leer, conocer, entender e influenciar su decision de compra,
garantizando no caer en las tipicas frases breves, en oraciones incompletas o en
contenido duplicado.

Por lo anterior la guia para la gestion de descripciones es un conjunto de
estandares GS1, que recopila recomendaciones para el uso adecuado y preciso
de los datos, caracteristicas y atributos de un producto al momento de crear
Versién 20.1 2021
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diferentes descripciones, facilitando la comunicacion entre duefios de marca y
comercio que participan en el proceso, obteniendo mejoras en tiempos y costos,
en procesos que anteriormente eran manuales.

Este manual brinda los lineamientos generales, aplicacion y parametros de
cumplimiento del estdndar GS1, de acuerdo con las necesidades de los
comercios del pais.

Antecedentes

Esta guia se basa en las pautas y decisiones tomadas en diferentes Comités
Técnicos y Guias Internacionales entre las cuales resaltan las siguientes:

e Global Data Model: Modelo creado para alinear y aprovechar al maximo
los atributos de los productos, buscando simplificar y armonizar el
contenido (datos maestros) que intercambiamos y asi crear una
experiencia de compra al cliente sin problemas en todos los canales.

e Comité Técnico de Estandares: Espacio creado para dar alcance a las
necesidades de los participantes, entre ellos la ampliacion de las
descripciones de los productos en los catalogos transaccionales.

e Comité Técnico de Descripciones: Espacio creado para definir longitudes,
estructura, recomendaciones, entre otros, ademas de los tiempos y
requerimientos para su implementacién en cada compafia.

Beneficios de la implementacion del estandar GS1
Implementar esta guia le permitira:

e Tener una adecuada creacion de las descripciones alineada a estandares
internacionales implementados por la industria colombiana.

e Ayudar a los clientes a encontrar el producto que necesitan mas
facilmente.

e Ayudar a las organizaciones a identificar facilmente sus productos al
momento de realizar las transaciones comerciales con la cadena.

e Reducir la frecuencia de las adiciones "accidentales” a la canasta.

e Aumentar el atractivo visual e informativo de un producto.

Alcance

Esta guia aplica a todos los actores que realicen transacciones comerciales con
grandes superficies (comercios). Estas aclaraciones han sido creadas tomando
como base los estandares y mejores practicas internacionales y adaptandolas a
las realidades de negocio de los usuarios.
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e Consumo masivo: Son todas aquellas compafias que fabrican o
distribuyen alimentos, bebidas, licores, cigarrillos, productos de aseo
personal y del hogar, ademas de productos no perecederos tales como
cosméticos y variedades.

e Textil: Por medio del desarrollo del grupo colaborativo textil en el cual se
creard la definicion y pardmetros para el uso de descripciones alineadas
al estandar GS1.
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Recomendaciones generales

Al momento de crear las descripciones para sus productos, los duefios de marca
deben tener en cuenta las siguientes recomendaciones:

La letra inicial de la descripcién debe ir en mayuscula.

La marca debe estar en mayuscula sostenida.

Pueden incluirse caracteres especiales como +, &, *, <, >, f.

Podran ser utilizados conectores como: de, para, en, sabor a, aroma.

Las unidades de medida siempre deben ir abreviadas de acuerdo con el
sistema internacional de medidas.

De ser necesario el uso de abreviaturas, estas deben realizarse basadas
en el VOCABAS y de derecha a izquierda. La marca nunca debe ser
abreviada.

Atributos de las Descripciones

Los tipos de descripciones “Larga” y “Corta” cuentan con una estructura especifica,
compuesta por los siguientes atributos:

Version 20.1 2021

3508 Nombre funcional o nombre del producto: En este espacio
colocamos el nombre con el cual conocemos el producto en un maximo
de 35 caracteres. Ejemplo: Shampoo, acondicionador, gelatina, jabén,
crema, café, etc.

3541 Marca: En este espacio colocamos la marca con la cual el producto
es identificado en el mercado con un maximo de 70 caracteres. Ejemplo:
JET, COCACOLA, NOKIA, FRUCO, etc. Puede contar con referencias
como “TM” marca comercial o “R” marca registrada.

3546 Submarca: Algunos productos pueden contener dos marcas, por lo
gue se debe manejar un nuevo termino. Dado el caso en el que se cuente
con marca y submarca, es importante determinar que la segunda
proporciona aclaraciones adicionales para la marca, la cual por obligacién
no debe ser la mas grande entre los dos, sino la mas reconocida por el
consumidor. En caso de tener dudas es importante contar con la
aclaracion del duefio de marca y los disefiadores quienes son los
encardados de colocar los nombres y las descripciones en el producto.
3520 Caracteristicas: En este espacio incluimos las caracteristicas que
diferencian un producto tales como sabor, estilo, fragancia, tamafio, color,
etc. Ejemplo: Naranja, flores tropicales, grande, rojo, etc.

3733 Contenido: En este espacio incluimos el contenido neto del
producto. Este campo solo acepta numeros y es la cantidad en la que la
compaiiia se basara para calcular el PUM. Ejemplo: 500, 200, 3, 12.
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e Unidad de Medida: La ley 1480 del 2011 estipula que en Colombia se
debe utilizar el sistema internacional de medidas. Ejemplo: g, ml, kg.

Q Nota: Los primeros 4 digitos al inicio de cada atributo hacen referencia al
BMS ID, esta identificacion relaciona al nimero del campo en el estandar
GS1 Global Data Model.

Precio por Unidad de Medida - PUM

El PUM debe facilitar al consumidor la comparacién de precios de los productos de
similares caracteristicas, por lo tanto, es la cifra en pesos resultante de dividir el
precio total de cada producto entre la cantidad neta de masa, volumen, longitud o
area correspondiente. Cuando el producto se vende en paquetes que contienen
varias unidades, y el precio de la unidad no tenga relacion con una magnitud
determinada, el Precio por Unidad de Medida se indicara por unidad de producto”

¢En qué lugar debe indicarse el PUM?

La indicacion del PUM podré realizarse en los bienes mismos, en sus empaques,
etiquetas, adhesivos, envases o en las gbéndolas o anaqueles en que se exhiba el
producto, independientemente de la forma como se proceda en relacion con el
precio total.

Nota: De acuedo con la Circular Externa No 011 del 2020 en el numeral
2.3.3.3 Reglas para la Inducacion del PUM, se establece que “para
productos preempacados cuya presentacion supere los cincuenta (50)
gramos o mililitros y productos a granel en almacenes de autoservicio y/o
gue utilicen cualgquier método de venta a distancia” se debe declarar el PUM
de forma obligatoria, para consultar el listado de bienes para los cuales es
obligatorio esta declararcidon haga clic aqui.

¢,Como se utiliza el PUM en promociones y combos?

De acuerdo con la Circular Externa No 011 del 22 de diciembre de 2020.en el titulo
2.3.3.3. Reglas para la indicacion del PUM, en los literales j y g (En promociones y
y paquetes o “combos”), estipula que:

e Cuando la promocién consista en ofrecer extracontenido o extraproducto
gratis, la indicacion del PUM solo debera hacerse respecto del producto
base, sin incluir el extracontenido o extraproducto.

e Cuando la promocion consista en ofrecer extraproducto del mismo
producto a un precio especial, la indicacién del PUM se hara sobre el
precio anunciado dividido por la sumatoria del contenido total de los
productos ofrecidos.

Versién 20.1 2021 © 2021 GS1 Pagina 10 de 38


https://www.sic.gov.co/sites/default/files/normatividad/122020/CIRCULAR%20011%20DE%202020%20PERSONAS%20QUED%20COMERCIALICEN%20PRODUCTOS%20EN%20AMACENES%20O%20VENTAS%20A%20DISTANCIA.pdf

e Cuando la promocion consista en ofrecer extracontenido del mismo
producto a un precio especial, la indicacion del PUM se hara sobre el
precio anunciado dividido por la sumatoria del contenido total ofrecido.

e Enpaguetes (o combos): En el evento en que en el mismo establecimiento
o0 método de venta a distancia se vendan individualmente los productos
integrantes del paquete en la misma presentacion incorporada en este,
ademas de la indicacion del precio total del paquete o combo, debera
indicarse en el paquete el Precio por Unidad de Medida que corresponde
a cada uno de dichos productos estando dentro del paquete.

Q Nota: Las anteriores definiciones sobre la indicacién del PUM, estan
alineadas con la Circular Externa No 011 del 22 de diciembre de 2020 de la
Superintendencia de Industria y Comercio.
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El estandar y otras normativas colombianas

Ademas del uso del PUM en las descripciones, el estandar se alinea a las siguientes
resoluciones colombianas:

e Resolucion No. 000042 05 de e Decreto 1074 de 2015 Sector
mayo de 2020 de la DIAN. Comercio, Industria y Turismo.

%
e ey
RESOLUCION NUMERO 000042

[ 98 de Mayo de 2020 | Decreto 1074 de 2015 Sector Comercio, Industria y Turismo

Por ln cusd ze desarrolan los sistermas de facturacién, los provesdares tecralégicns,
i regisim e a factura elecirénic de venta coma biulo valor, s expide el anexn
Mcnicn de factura elecirénica de venta y s= dctan o¥as dsposiciones en materia de
isimrreas de facturacidn

EL DIRECTOR GENERAL DE LA UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL s
DIRECCION DE IMPUESTOS ¥ ADUANAS NACIONALES

BT TRk i Bk D JO8B e 5008, 0 o oo 26 el Ley 2010 de
2015, f articulo 616-1 del Estaluto Tributaric, e articulo 2 del Decreto 358 de 5
marzo de 2020, y los aticuios 1.6.1.4.1. 3 1.6.1.4.28, del Decreto 1625 de 2016, ‘e
Reglamentaric n Materia Tributaria y

CONSIDERANDO:

G i 2. hkrshes o 2010 e el b Ly 2040 P i il JE—
s o, la nversién,

o Srslcivient de las frarzas pibicas y 1 progreshidad =q...1.¢ §shcnea iei
sistema trbutarie, de acuerdo con s abjetvos que scbre ks materia mpulsarce b Ley
1943 de 2018 y 2= diclan okias desposicrnes”

Que sl inciso 4 del parisgrafo 2 del arliculo 437 del Estaluto Triutario, sstablece: aLos
presiadures de saruct desde o srtanr o readercis Tl o0 oo

servicics electrbnicas o digiaies. Lo anierior sin peguicia d& o Tocunad co 1a
Stverite de dnpuroion r Ttuas tesbiaaes SUA pare cotatinwe b chaciia
de facluar siectrinicaments o Of SOportar 13§ OPErACIONeS en un documenlo
elecmnices

Que slarticul 511 dl Extahlo Tatukarkosetablece: «Lo8 tpontatles de impiresic
arireg: e por iodas las
N que realicens. Cue e aticun 615 del Estsuto Tribularic fispone:

etectos

ayicol o ganeders, deberkn exped (ack o documents ualede, y Conservar
por cads

de s
por is Direceitn General de impussios Nacionales _s.

e Resolucion 5109 de 2005 e Resolucion 2652 de 2004
ministerio de la proteccion ministerio de la proteccion
social. social.

iy v
MINISTERIO DE LA PROTECCION SOCIAL

MINISTERIO DE LA PROTECCION SOCIAL

RESOLUCION NUMERG 005109 DE 2005
RESOLUCION NUMERO 2652 DE 2004
(dclembre 29) (Agasto 20)

Is cusi 3¢ establece & reglamento técnico SoOre koS reqUISEOS O oS0
o atustado que st cumpiros simars envesados " marecas ormes

et paS ConsUME humano. Paria
it e e Campl 1 Shmaries amvasabon  mase i 3o S,
£ Minko d la Protceiin Sodal, &n epercico de sus avbucknes legales, en especial las T e |
canferides por las Leyes @ d 1978 y 170 G 1954 y &l numeral 3 ol anticula 2° oel Decreta 205
g 200
CONSIDERANDG EL MINISTRO DE LA PROTECCION SOCIAL

Que & anticuln 76 d s Cansitucin Poltica e Colomls, dipane:

con s ey, v o srerten &n - 12 Leyes 09 ce
cortra la salus, a seguridad y el adecuado aprovISOTSMIEND & ConsuTidores y usuarios () 573 170 1984, 1 nemmil 3 7 A 2 el ocre 205 38 2004,y
Que en vinud dal aniculs 565 o Ia Ley §° = 1979, Ie comesponce a Mnsteno oe Salud s

normas 'CONSIDERANDO

Que meciane s Ley 170 oz 1984, Colombia sprust sl “Acusrdo Gé Is Organizacién Mur\ulal el o et o Loy 170 o 159, i s o i o
Comercc’, ol cus conens,enfe 10, e Acuerdo sobxe Obelicuos Téaniess ol Comric que ue medianie iomia al Aeu ia Brganizacién
e s e b s Nerir, o e e s i el Gl f o ok, e ok o A sebve sl

proteccién de los Itersses esencisles en marsria de sequdad de 1000S IDE Producios,

Gue la Deckifn 552 de la Comunidad Andna sefala las drecrices para la elatoracicn

tecnicos; adopeitn ¢ sphcacién de Fegamentos Técricos en los Paises Miembros de la
Gue de canformidad con In establesida en el articula 26 de la Deciskon Andina 376 de 1995 y el Cormuriiad Andina y a pivel commestario, establecendo en ef asticuio 8 rumeral 3 ieral
o) que los Regiamentos Tecricos que s elaboren. adoplen y apliuen deberdn
numeral 22 del aniculo 2* del Acuerdo Sobre Obstaculos Técnicos & Comercio, los regiamentos e e Tl S s L -
eoncos se clabecen pera garaniz, entre s, s sguertes chjethos leptine: Los o —sed e
Is sequridad nacionsl; delavidaola Para i ued ¥ amples, B S 3 RETGA Q8 GeGs Carianer G AOALCD,
cmbod anml s vegeaal, 0 6 Moo ke y 1 BEVeRGon e PrAGHeGS i poedon B & Frchayenco su sorenido s mecid
&fror & ks consumicores |
Gue de acuerdo can o sefakada en el Decreto 3465 de 1882, Ios produciores de bienes y senvicios ‘Qus el rgamenss técrica que se esiabies oon 3 Fresenle resclucin, ke natfcad ala
cuetos & onitos, seran Orgarizacicn Murdial dei Comercio mediame o documento idesSiicado con ka sgraura
GITETNICOLAT del 14 de maya de 2003 y scbre of cual o se presentd rngurs:

bl or s o b . skt & ki o b Monn Y s
i correspondan 2 las previsias en ks noma o reglamento;

e of s 7 8 Decvat 2265 a8 1945 satula ane a1os, que o producios o senvcios Que en mérmo de o expuesta

somenos B cmpliieno s L1 noma trica Caoans cEAGEoN 0 un EgaeND trico

importen

bsarvacién par parte de los palses miembeos de 1a O.MC y o G3:

Gus 15 Greciots para a cabaracin, sGopren  Spicacen de regiaménten thencas en los ResusLvE:

Paises Miemtros o4 18 Comnidan Ancna y 3 el com.niado 88 ehcoenran coriences 1 Artlaia 19, Objots. L presants resckuidn Hane por obje estabiecer ol mglamerio

Decisidn 562 de a Comunidad Andina, a cual esiablece en el articulo 5° numeral 3 leral ), que MErco 3 wavey dal Gl S8 Sfdan ot feqUERCE Qua deban Cumplr £ CAKCE D

os reglamentos técnicos que se elsboren, adopten y aplquen deberdn establecer en relacién con ctiquetas de 13 envases o empagues 6 SMENLDS. AR COASUTIS hURRING ETVAadas,

los requisitos de envase, empague y rolulsdo o etquetsdo, las especiicaciones técnicas asl como loa de 35 malenas primas para aimendos, con el fn de prporconar 3

necesarias o Ios envases o emgaques Adecuacos a productd para su Uso y Empleo, asi coma 18 consumidr una nformacin zobre sl prEACD, Sullconts. car y camprersitie qua no
el producta, Infuzza 2 engana o confuskin y Gu e PerTla Efechuar Ui ekeckn Inrmada.

Que consecusmemente con 1o anterior, con el fin de proteger 18 salud y cabdad de vida y en aras

e contribuir a satisfacer |23 neces.dades simenticias, nUMCionsles y o saud, &5 necessrio define Ariala 2. Campa de aplicackin. Las disposiciones de ks presents resolucn e aplian

o requiios de rotuado o S1qUEASs ous deben cUMpIF 185 Maleriss prmas para slmentos y los oo o sbrercs pars comam e ervassdos s spacads, s esieets

alimenis para consumo humano envasados o empacados, basados en informacin clara y e e 5 o e

suficient que 1o Induzca a &or 0 &ngano a fos consumidores:
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Descripciones

Este atributo es uno de los mas importantes al momento de realizar la venta de un
articulo comercial, ya que por medio de la descripcicon el cliente identifica el
producto mentalmente.

Es por esto, que no podemos tener solo un tipo de descripcidbn que cumpla con
todos los requerimientos, al contrario, es necesario contar con diferentes tipos, de
acuerdo con el uso que se le vaya a dar a este atributo.

Descripcion larga

Es la descripcion comprensible y util de un articulo comercial basada en la marca y
otros atributos como el nombre funcional y la cantidad. Esta se diligencia con la
menor abreviatura posible mientras se mantiene una longitud razonable y buena
ortografia para facilitar el procesamiento del mensaje. Longitud méxima: 200
caracteres.

Especificaciones:
e Campo: Obligatorio
e Jerarquia al que aplica: GTIN 8, GTIN 12, GTIN 13 y GTIN 14
e Sector al que aplica: Todos
e Tipo: Alfanumérico
e BMSID: 3517
e GDD Name: TradeltemDescription

Estructura en cada sector:

e Consumo Masivo
Nombre funcional _ MARCA _ caracteristica _ contenido y unidad de
medida

o Textil
Nombre funcional _ caracteristica _ MARCA _cantidad y unidad de medida
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Descripcion corta

Es la descripcion corta pero objetiva de un articulo comercial que podra ser utilizada
en los puntos de venta, especificamente en las tirillas de compra, ya que es la
encargada de alimentar el sistema POS. En caso de ser necesario, pueden ser
utilizadas las abreviaturas basadas en el VOCABAS. Longitud maxima: 35
caracteres.

Especificaciones:
e Campo: Obligatorio
e Jerarquia al que aplica: GTIN 8, GTIN 12, GTIN 13y GTIN 14
e Sector al que aplica: Todos
e Tipo: Alfanumérico
e BMS ID: 3506
e GDD Name: DescriptionShort

Estructura en cada sector:

e Consumo Masivo

Nombre funcional _ contenido y su unidad de medida
o Textil

Nombre funcional _ cantidad y unidad de medida

Nombre funcional

Describe claramente “; qué es el producto?” al consumidor, por lo que hace alusién
a la funcion o uso de este. En el caso de los productos farmacéuticos genéricos
coincide con el principio activo, pero en los no genéricos se debe colocar el nombre
con el cual se conoce el producto. Este atributo es la base para la construccion de
las dos descripciones anteriores. Longitud maxima: 35 caracteres.

Especificaciones:
e Campo: Obligatorio
e Jerarquia al que aplica: GTIN 8, GTIN 12, GTIN 13y GTIN 14
e Sector al que aplica: Todos
e Tipo: Alfanumérico
e BMS ID: 3508
e GDD Name: Funtional Name
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Descripcion Adicional

Es la descripcion amable y completa de un articulo comercial que brinda
caracteristicas adicionales al cliente tales como color, estilo, fragancia y uso. Esta
se diligencia con la menor abreviatura posible mientras se mantiene una longitud
razonable y buena ortografia para facilitar el procesamiento del mensaje. Longitud
maxima: 500 caracteres.

Especificaciones:

e Campo: Opcional

e Jerarquia al que aplica: GTIN 8, GTIN 12 y GTIN 13
e Sector al que aplica: Todos

e Tipo: Alfanumérico

e BMS ID: 3504

e GDD Name: additionalTradeltemDescription

Descripcion Publicitaria o de Mercadeo

Es la descripcién de la experiencia que ofrece el producto al consumidor. Se
conococe como la redaccion creativa o copy la cual a través de un texto busca
conectar a la marca con el consumidor, teniendo una intencion clara en la atraccion
del cliente para el incremento en las ventas. Esta descripcion se puede utilizar en
paginas web, catalogos en linea o demas recursos electrénicos en los que se
intercambie la informacion. Longitud méaxima: 4000 caracteres.

e Campo: Opcional

e Jerarquia al que aplica: GTIN 8, GTIN 12y GTIN 13
e Sector al que aplica: Todos

e Tipo: Alfanumérico

e BMSID: 1498

e GDD Name: tradeltemMarketingMessage

Versién 20.1 2021 © 2021 GS1 Pagina 15 de 38



Ejemplos

Los siguientes son ejemplos de como se deben crear cada una de las descripciones

obligatorias, en algunos de los sectores econémicos.

Productos Consumo Masivo — Sector Alimentos

<, BARRAS
32 DE CEREAL
\

SURTIDAS

% FRUTOS

‘ AmarnLos X2

Descripcion Larga — Hasta 200 caracteres:

Barras de cereal GS1 surtidas x6nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Barras de cereal
Marca: GS1

[ ]
e Caracteristica: Surtidas
e Contenido: x6nar

Descripcion Corta — Hasta 35 caracteres:
Barras de cereal x6nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Barras de cereal
e Contenido: x6nar

Nombre Funcional — Hasta 35 caracteres:
e Barras de cereal
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Productos Consumo Masivo - Sector Electro

Descripcion Larga - Hasta 200 caracteres:
Nevera LOGYCA con dispensador de 447.5 | x1nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Nevera
Marca: LOGYCA
Caracteristicas: con dispensador de 447.5 |
Contenido: x1nar

Descripcion Corta — Hasta 35 caracteres:
Nevera x1nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Nevera
e Contenido: x1nar

Nombre Funcional — Hasta 35 caracteres:
Nevera
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Productos Consumo Masivo — Sector Miscelaneos

BABYCLIP

Broche para

Chupetes

v

Descripcion Larga - Hasta 200 caracteres:
Chupete broche BABYCLIP rosado 1m x1nar

Estructura:

Nombre Funcional: Chupete broche
Marca: BABYCLIP

Caracteristicas: Rosado 1m
Contenido: x1nar

Descripcion Corta - Hasta 35 caracteres:
Broche chupete x1nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Chupete broche
e Contenido: x1nar

Nombre Funcional - Hasta 35 caracteres:
Chupete broche
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Productos Consumo Masivo - Sector Cuidado Personal

CINTAPORO

Esparadrano
Microporoso

Cinta Quirdrgica
Micraporosa

® Hipoalergénica
» Especial para pieles sensibles 1.25cm x 4.5Tm

Descripcion Larga - Hasta 200 caracteres:
Esparadrapo microporoso CINTAPORO piel 1.25cm x4.57m

Estructura:

Nombre Funcional: Esparadrapo microporoso
Marca: CINTAPORO

Caracteristicas: Piel 1.25cm

Contenido: x4.57m

Descripcion Corta - Hasta 35 caracteres:
Esparadrapo microporoso x4.57m

Estructura:
e Nombre Funcional: Esparadrapo microporoso
e Contenido: x4.57m

Nombre Funcional - Hasta 35 caracteres:
Esparadrapo microporoso
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Productos Consumo Masivo — Sector Ferretero

Descripcion Larga - Hasta 200 caracteres:
Caja de herramientas LOGYCA copas alicate ratchet x100nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Caja de herramientas
e Marca: LOGYCA
e Caracteristicas: Copas alicate ratchet
e Contenido: x100nar

Descripcion Corta - Hasta 35 caracteres:
Caja de herramientas x100nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Caja de herramientas
e Contenido: x100nar

Nombre Funcional - Hasta 35 caracteres:
Caja de herramientas
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Productos Textil

Descripcion Larga - Hasta 200 caracteres:
Camisa manga corta regular para hombre talla L azul LOGYCA x1nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Camisa
e Caracteristicas: manga corta regular para hombre talla L azul
e Marca: LOGYCA
e Contenido: x1nar

Descripcion Corta -- Hasta 35 caracteres:
Camisa x 1nar

Estructura:
e Nombre Funcional: Camisa
e Contenido: x1nar

Nombre Funcional - Hasta 35 caracteres:
Camisa
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Promociones

Las promociones son un método efectivo para captar la atencion de los
consumidores debido a que logran impulsar las ventas, garantiza un mayor
reconocimiento de la marca y mejoran la gestion de almacén e inventarios; esto
gracias al aprovechamiento de los productos que han estado en el almacén por
tiempo prolongado, lo cual hace posible fidelizar a los clientes que hoy en dia
prefieren las promociones y descuentos al realizar sus compras.

Una parte fundamental para dar a conocer el tipo de promocién o producto estandar
al que se hace referencia, es a través de las descripciones, estas son utilizadas en
las gondolas, catalogos virtuales, portafolios en linea y facturacion electrénica. De
acuerdo con las necesidades de cada de producto se utiliza un tipo de descripcion:

e Descripcion corta: Sistema POS vy tirillas de venta.
e Descripcion larga: Gondolas y pagina web.

Tipos de Promocion

Se consideran tipos de promociones al ofrecimiento temporal de productos con
contenido adicional en forma gratuita (oferta gratis) o a un precio reducido (precio
especial).

Al realizar estos tipos de promociones las empresas buscan la inclusién de nuevos
articulos mediante la venta en conjunto con productos de linea, captando nuevos
clientes. Por otra parte, pueden estimular las ventas colocando los articulos a un
precio menor haciendo que circule el inventario de los productos que se encuentran
por largos periodos de tiempo en almacenamiento o que tienen poco movimiento
en las géndolas.

Nota: Para los siguientes tipos de promociones en los que se hace
referenica al articulo comercial estandar, este debe ser comercializado y
publicado antes de la configuracién de un articulo comercial promocional.

1.1. Articulo promocional

1. Oferta gratis

Es un ofrecimiento temporal de productos con contenido adicional al que
usualmente se ofrece, en este caso de forma gratuita.

Versién 20.1 2021 © 2021 GS1 Pagina 22 de 38



Versién 20.

Q Nota: Todos los calculos para determinar el PUM se realizan con base
en el articulo promocional.

Q Nota: De acuerdo con Circular Externa No 011, en promociones y
paquetes o combos, “Cuando la promocién consista en ofrecer
extracontenido o extraproducto gratis, la indicacion del PUM solo debera
hacerse con respecto del producto base, sin incluir el extra-contenido o
extraproducto”

1.1.1. Articulo promocional con componentes gratuitos

Comparte el mismo formato, contenido neto y caracteristicas, que el articulo
estandar, sin embargo, cuenta con una promocion contenida en sus
componentes o material de forma gratuita.

Caracteristicas de escenario:

e Ambos productos Tienen el mismo
contenido neto = 15g.

e EIl articulo promocional incluye un 10%
gratis, por lo que el precio de venta al

Super Bolofiesa publico se reduce.

e Comparten las mismas caracteristicas y
formato.

e Precio de venta diferente.

e Contenido neto del articulo estandar: 159

e Contenido neto de la promocion: 15¢g

e Base para el calculo del PUM: 13.5¢

Descripcidn del articulo estandar:
Salsa LOGYCA super bolofiesa x15¢g

Descripcién de la oferta:
Of.salsa LOGYCA super bolofiesa gratis adicional 10% x13.5¢g

1.1.2. Articulo promocional con cantidad gratuita

El articulo promocional tiene un contenido neto diferente al contenido del articulo
estandar. La diferencia entre los contenidos netos corresponde a la cantidad
gratuita.

© 2021 GS1 Pagina 23 de 38



Caracteristicas de escenario:

e Diferente contenido neto

e Comparten las mismas caracteristicas y
formato.

e Articulo promocional es vendido al mismo
precio que el articulo estandar.

e Contenido neto del articulo estandar: 5009

e Contenido neto de la promocion: 600g

e Base para el calculo del PUM: 5009

Descripcidn del articulo estandar:
Pasta LOGYCA tradicional x500g

Descripcién de la oferta:
Of.pasta LOGYCA tradicional gratis adicional 20% x500g

1.2. Envase multipack

Nota: Para comprender la diferecia entre multipack y paquete surtido,
consulte el glosario que se encuentra al final de la guia.

1.2.1. Multipack con componentes gratuitos

El articulo promocional que contiene unidades gratis, es un paquete multiple que
comparte formato, contenido neto y caracteristicas del multipack estandar.

Caracteristicas de escenario:

e Ambos productos tienen el mismo
contenido neto 300ml (1200ml botellas).

e En el Multipack promocional el cliente
Unicamente paga por 3 unidades y recibe 4.

e En el Multipack estandar el cliente paga por
4 unidades.

e Comparten las mismas caracteristicas y
formato.

e Precio de venta diferente

e Contenido neto del articulo estandar: 1200m|

e Contenido neto de la promocién: 1200ml

e Base para el calculo del PUM: 900m|

Descripcién del articulo estandar:
Bebida gaseosa SOLECITO toronja 300ml por 4 und x1200ml
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Descripcidn de la oferta:
Of.bebida gaseosa SOLECITO toronja gratis lata x300mI| x900m|

1.2.2. Multipack con cantidad gratuita

El articulo promocional declara una cantidad gratuita adicional que el multipack
estandar. El multipack promocional tiene un contenido neto mayor, la diferencia
entre los dos contenidos netos corresponde a la cantidadd gratuita.

Caracteristicas de escenario:

e En el Multipack promocional el cliente
Gnicamente paga por 12 nar y recibe 3 nar

adicionales.
undad ¢ En el Multipack estandar el cliente paga por
GRATIS
12 nar.
e Comparten las mismas caracteristicas y
formato.

e Diferente contenido neto

e Articulo Promocional es vendido al mismo
precio que el articulo estandar.

e Contenido neto del articulo estandar: 12nar

e Contenido neto de la promocién: 15nar

e Base para el calculo del PUM: 12nar

Descripcidn del articulo estandar:
Cerveza DONA BIRRA rubia 100ml x12nar

Descripcién de la oferta:
Of.cerveza DONA BIRRA rubia gratis 3 botellas de 100ml x12nar

Nota: De acuerdo la Circular Externa No 01, quedan excentos “os
combos, anchetas o paquetes compuestos por 5 0 mas productos
diferentes”y se declaran por numero de articulos (nar).

1.2.3. Multipack promocional construido a partir de un Articulo
no promocional

El multipack estandar no se encuentra en el mercado. La naturaleza de este
multipack es promocional, el cual se compone de articulos estandar.
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Caracteristicas de escenario:

e El cliente paga por dos (2) unidades a precio
normal y recibe tres (3) a cambio.

e NO existe un Multipack estandar con las
mismas caracteristicas y formato.

e Contenido neto de la promocién: 360g

e Base para el célculo del PUM: 2409

Descripcidn del articulo estandar:
Este escenario no tiene descripcion del articulo estandar, debido que esta
presentacion siempre es considerada un tipo de promocion.

Descripcién de la oferta:
Of.jabon PETUNIA barra pague 2 lleve 3 x240g

1.2.4. Multipack promocional construido a partir de un articulo
promocional

El multipack estdndar no se encuetra en el mercado, la naturaleza de este
multipack estd disefiado para ser promocion en el cual los productos que
contiene son de caracteristica promocionales.

Caracteristicas de escenario:

¢ No existe un Multipack estandar con las mismas
caracteristicas y formato.

e Contenido neto de la promocion: 800ml

e Base para el calculo del PUM: 600mI

Descripcidn del articulo estandar:
Este escenario no tiene descripcién del articulo estandar, debido que esta
presentacion siempre es considerada un tipo de promocion.

Descripcién de la oferta:
Of.crema TITA gratis 200m| x600m|

Versién 20.1 2021 © 2021 GS1 Pagina 26 de 38



1.3. Cantidad gratuita en uno o mas componentes en un
paquete surtido.

1.3.1. Paquete surtido creado a partir de Articulos NO
promocionales

El paquete surtido promocional contiene articulos comerciales que no son
promocionales, la naturaleza de este paquete surtido esta disefiado para ser
una promocion.

Caracteristicas de escenario:

NO existe un paquete surtido estandar con las
mismas caracteristicas y formato.

Primera unidad estdndar contenido neto 400ml.
Segunda unidad estandar contenido neto 150ml.
Contenido gratuito adicional 50ml.

El paquete  surtido  promociona  dos
atomizadores, de los cuales 50ml del contenido
estd distribuido entre ambos o solo un

atomizador
e Contenido neto de la promocion: 600ml
e Base para el calculo del PUM: 550ml

Descripcidn del articulo estandar:
Este escenario no tiene descripcién del articulo estandar, debido que esta
presentacion siempre es considerada un tipo de promocion.

Descripcién de la oferta:
Of.desodorante EVIAN gratis 50m| x550m|

1.3.2. Paquete surtido creado a partir de Articulos
promocionales

El paquete surtido promocinal que contiene articulos comerciales que son
promocionales, la naturaleza de este paquete surtido esta disefiado para ser
una promocion.
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Caracteristicas de escenario

¢ No existe un paquete surtido estandar con las
mismas caracteristicas y formato.

e Paquete surtido de varios articulos
promocionales.

e Contenido neto de la promocion: 450ml

o n e Base para el calculo del PUM: 300ml

Descripcidn del articulo estandar:
Este escenario no tiene descripcion del articulo estandar, debido que esta
presentacion siempre es considerada un tipo de promocion.

Descripcidn de la oferta:
Of kit capilar MAGIC HAIR gratis 150m| x300m|

2. Precio Especial

Es un ofrecimiento temporal de productos en una promocién especial de “precio
bajo” que no especifica cantidad gratuita. Este tipo de promocién requiere un
GTIN diferente.

Q Nota: De acuerdo con Circular Externa No 011, en promociones y
paquetes o combos “Cuando la promocion consista en ofrecer
extraproducto del mismo producto a un precio especial, la indicacién del
PUM se haré sobre el precio anunciado dividido por la sumatoria del
contenido total de los productos ofrecidos.”

“Cuando la promocién consista en ofrecer extracontenido del mismo
producto a un precio especial, la indicacion del PUM se hara sobre el
precio anunciado dividido por la sumatoria del contenido total ofrecido.”

2.1. Reduccién de precio para un articulo promocional

El articulo promocional se vende a un precio menor que el articulo estandar con
el que comparte las mismas caracteristicas e igual contenido neto.
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Caracteristicas de escenario:

Descripcidn del articulo estandar:
Queso LA BUCHE cabra x60g

Descripcién de la oferta:
Pr.esp.queso LA BUCHE cabra x60g

Ambos productos tienen el mismo
contenido neto.

La cantidad gratuita no esta indicado en el
paquete.

El articulo promocional tiene un costo
menor para el consumidor

Comparten las mismas caracteristicas y
formato

Precio de venta diferente

Contenido neto del articulo estandar:60g
Contenido neto de la promocion: 60g

Base para el calculo del PUM: 60g

2.2. Reduccidén de precio para un Multipack promocional o un
paquete surtido promocional creado a partir de un Multipack

o paquete surtido

El paquete surtido o multipack promocional se vende a un precio menor que el
paquete surtido o multipack estandar con el que comparte las mismas

caracteristicas e igual contenido neto.

Caracteristicas de escenario:

e Ambos productos tienen el mismo contenido

poid 1 poiie T pona i85 poi “pop
Lech® ¥ yoche  Loche réciy neto
‘ esPecia] '

sml | ¢ EIl articulo promocional tiene un costo menor

para el consumidor.
e La cantidad gratuita no estd indicada en el

paquete.
e Precio de venta diferente
e Contenido neto del articulo estandar: 516ml
e Contenido neto de la promocion: 516ml
e Base para el calculo del PUM: 516ml|

Descripcidn del articulo estandar:

Leche DONA LECHE multipack x516ml
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Descripcidn de la oferta:
Pr.esp.leche DONA LECHE multipack x516ml

2.3. Reduccién de precio para un Multipack promocional
construido a partir de un articulo estdndar

Es un multipack promocional creado a partir de la agrupacion de articulos
estandar no promocionales.

Caracteristicas de escenario:

e No existe un multipack estandar con las
mismas caracteristicas y formato.

e EIl articulo promocional tiene un costo
menor para el consumidor.

e Se le cobra menos al comprar el multipack
Promocional que al comprar individualmente
los componentes dentro del multipack.

e La cantidad gratuita no esta indicada en el
paquete, solo se establece “oferta especial”

e Contenido neto de la promocion: 70g

e Base para el calculo del PUM: 70g

Descripcidn del articulo estandar:
Este escenario no tiene descripcion del articulo estandar, debido que esta
presentacion siempre es considerada un tipo de promocion.

Descripcién de la oferta:
Pr.esp.aztcar LUTON precio econémico x70g

2.4. Reduccion de precio para un paquete surtido promocional
creado a partir de un articulo estandar

El articulo comercial promocional es un paquete surtido. El paquete de surtido

estandar no existe, por lo que los articulos comerciales estandar son los
productos que estan incluidos en el paquete surtido.
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Caracteristicas de escenario:

e No existe un paquete surtido estdndar con las mismas
caracteristicas y formato.
e El articulo promocional tiene un costo menor para el

consumidor.
Blan( oxer e Se le cobra menos al comprar el paquete surtido
ext promocional que al comprar individualmente los

componentes dentro del paquete surtido.

e La cantidad gratuita no esta indicada en el paquete,
solo se establece “oferta especial”

e Contenido neto de la promocién: 2nar

Descripcidn del articulo estandar:
Este escenario no tiene descripcion del articulo estandar, debido que esta
presentacion siempre es considerada un tipo de promocion.

Descripcién de la oferta:
Pr.esp.detergente BLANCO EXTRA Mega oferta x2nar

Q Nota: EIl tercer y cuarto escenario, pueden contener articulos que son
promocionales, pero se presentan al consumidor como "Precio bajo" o “Precio
especial.

3. Tipologias de productos que no se consideran ofertas

De acuerdo con la Guia GDSN no se consideran los siguientes escenarios como tipo de
promociones para ser identificados en el modelo, por tal razén no es obligatorio la
creacion de sus descripciones.

Productos NO considerados Promocion

e Cupon.

e Muestra gratis.
e Empague Unico.
e Regalo gratis.

3.1. Concurso promocional o Cupén

Este tipo de promocién no requiere un cambio en el GTIN para sus unidades de
consumo promocionales.

[l — [ Ti | L. .

Y Y Yy =7 frmm  Caracteristicas de escenario:

[ }m,,m phy == | — e Los cupones no representan una disminucion en
Il | 222 ] Il 1 . , .

w miﬁ a0 i ol N BT el precio del articulo comercial.

‘ e Se accede a un beneficio por medio del cupén

para la adquisicion del articulo comercial.
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3.2. Empaque unico

El empaque Unico es particularmente comdn para eventos especiales y
celebraciones de temporada.

3.3. Obsequio gratis

Caracteristicas de escenario:

El articulo promocional tiene un empaque diferente
al producto estandar.

La presentacion especial se crea para fechas o
eventos especiales como productos de temporada.
La diferencia en la presentacion no representa una
oferta gratis o una reduccién en el precio.

El articulo comercial incluye un obsequio el cual no puede ser vendido por

separado al consumidor.

3.4. Muestra gratis

El articulo comercial nace como muestra gratuita de un producto estandar, por tal

Caracteristicas de escenario:

El obsequio no representa una reduccion en el
precio del articulo comercial estandar.

El producto se crea como obsequio y no se puede
vender por separado, debido a su naturaleza.

razon no tiene precio en el mercado.

Muestra Gratuita
Prohibiga su vent

Version 20.1 2021

Caracteristicas de escenario:

e Lamuestra gratis no representa una disminucion en
el precio del producto estandar.
e Para los productos que contienen muestra gratis,
este no representa un contenido adicional en el
contenido neto* del producto, debido a su
naturaleza.
e Si excede las dimensiones que se anuncian en el
estandar GTIN Management Standard** se puede
comunicar la promocion con muestra gratis.
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Nota: *En el GTIN Management Standard indica que, si el proveedor declara
el ajuste del contenido neto, se debe crear un nuevo GTIN especificamente
para la nueva unidad de consumo.

**Siempre que las dimensiones del articulo comercial promocional superen el
limite estandar GS1 del 20% y por ende afecte su volumetria, se genera un
cambio en el GTIN.
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Descripciones para Unidades Logisticas

Descripcion Larga para Unidades Logisticas

Para crear la descripcidn larga de una unidad de consumo, por ejemplo una caja,
se utiliza la siguiente estructura: Longitud maxima 200 caracteres.

« Campo: Obligatoria

» Jerarquia al que aplica: GTIN 14
» Tipo: Alfanumeérico

« BMS ID: 3517

* GDD Name:TradeltemDescription

Estructura en el sector:

Consumo Masivo
Empaque _ Nombre funcional _ MARCA _ caracteristica _ contenido
GTIN_ contenido y unidad de medida

Consideraciones:

De acuerdo con la siguiente estructura:

Version 20.1 2021

1. Empague 2. Nombre 3.MARCA 4.Caracteristicas 5.Cont.GTIN 6.Contenido
y unidad de medida

Ejemplo 1:

Caja Mermeladas LOGYCA sabor fresa 50gx15nar
Ejemplo 2:

Cj.Mermeladas LOGYCAsabor fresa 50gx15nar

Empaque: Representa el tipo de embalaje, en este caso una caja. Cambiara
dependiendo del embalaje que se utilice para la unidad logistica, ya sea una
canastilla, bolsa, bulto, etc.

Nombre: Es el nombre funcional del item contenido o articulo comercial en
la unidad logistica.

Marca: En este espacio colocamos la marca con la cual el producto es
identificado en el mercado.

Caracteristica: En este espacio se incluyen las -caracteristicas que
diferencian un producto tales como sabor, estilo, fragancia, tamafo, color,
etc. Ejemplo: Naranja, flores tropicales, grande, rojo, etc.
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e Contenido del GTIN: Es el contenido del GTIN13.

e Contenido: Cantidad de articulos comerciales contenidos en la unidad
logistica con su respectiva unidad de medida, es decir, la cantidad de GTIN’s
13 agrupados en el embalaje.

Descripcion Corta para Unidades Logisticas

Para crear la descripcion corta de una unidad de consumo, por ejemplo una caja,
se utiliza la siguiente estructura. Longitud Maxima 35 caracteres

+ Campo: Obligatoria

» Jerarquia al que aplica: GTIN 14

+ Tipo: Alfanumérico

« BMS ID: 3506

+ GDD Name:ShortTradeltemDescription

Estructura en el sector:
e Consumo Masivo
Tipo de empaque _ Nombre funcional_ contenido y unidad de medida

Consideraciones:

De acuerdo con la siguiente estructura:

1. Tipo de empaque 2. Nombre 3.Contenido y Unidad de medida

Ejemplo 1:

Caja Mermeladas x15nar
Ejemplo 2:
Cj.Mermeladas x15nar

e Empaque: Representa el tipo de embalaje, en este caso una caja. Cambiara
dependiendo del embalaje que se utilice para la unidad logistica, ya sea una
canastilla, bolsa, bulto, etc.

e Nombre: Es el nombre funcional del item contenido o articulo comercial en
la unidad logistica.

e Contenido: Cantidad de articulos comerciales contenidos en la unidad
logistica con su respectiva unidad de medida, es decir, la cantidad de GTIN’s
13 agrupados en el embalaje.
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Articulo Comercial: Cualquier articulo (producto o servicio) sobre el cual
es necesario obtener informacion predefinida y al que se le puede colocar
un precio, ordenar o facturar en cualquier punto de la cadena de valor.

Consumo Masivo: Los productos de consumo masivo se definen como
productos de alta demanda. Son aquellos requeridos por todos los
estratos de la sociedad, lo que motiva a la competencia entre las
empresas de este sector por la captacion de clientela, intentando
diferenciarse ofreciendo alternativas, precios o agregados.

Electrodoméstico: Un electrodoméstico es una maquina o aparato que
permite realizar y agilizar algunas tareas domésticas de rutina diaria.
Ayudan a preparar y cocinar alimentos, sirven para la limpieza del hogar
y pueden ser utilizados por las instituciones, industrias y negocios, entre
otros. Ademas de aquellos que preparan nuestros alimentos, también se
consideran como electrodomésticos los televisores, moviles y equipos de
sonido.

GS1 Global: Es la organizacion que se encarga de la implementacién de
soluciones y estandares globales para mejorar la eficiencia y visibilidad de
las cadenas de abastecimiento de todos los sectores en el mundo

GTIN: Sigla que significa Namero Global de Articulo Comercial, que utiliza
la Estructura de Datos GTIN 8, GTIN 12, GTIN 13 o GTIN 14.

Industria textil: Es aquella area de la economia que se encuentra
enfocada a la produccion de telas, fibras, hilos y los productos derivados
de éstos.

Marroquineria: Se conoce como marroquineria a la fabricacion de
articulos de cuero. El término también alude al conjunto de los productos
gue se elaboran con este material.

Medicamentos OTC: Los medicamentos OTC o de libre venta son
aquellos que el consumidor mediante una decision consciente puede
adquirir sin receta meédica para aliviar padecimientos frecuentes y
sintomas que son faciles de reconocer por parte del paciente.
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Numero de Identificacion GTIN 8: Compuesto por 8 digitos es utilizado
para identificar articulos comerciales y aplicaciones especiales, los cuales
no cuentan con el espacio de impresion requerido para las medidas de un
codigo de barras debido a su tamafio.

Numero de Identificacion GTIN 12: Compuesto por 12 digitos es
utiizado para identificar articulos comerciales, localizaciones vy
aplicaciones especiales como los cupones.

Numero de identificacion GTIN 13: Compuesto por 13 digitos es
utilizado para identificar articulos comerciales, localizaciones vy
aplicaciones especiales.

Organizacion Miembro GS1: Un miembro de GS1 Global es el
responsable de administrar el Sistema GS1 en su pais (0 &rea asignada)
asi como de supervisar el correcto uso del sistema por parte de sus
compafiias miembros.

Paguete multiple (Multipack): Identifica una unidad de consumo
compuesta por dos 0 mas articulos que también se venden por separado,
gque se han unido en un nuevo articulo comercial. Los articulos
comerciales son todos iguales (homogéneos).

Paguete surtido: Identifica una unidad de consumo compuesta por dos o
mas articulos que también se venden por separado, que se han unido en
un nuevo articulo comercial. Los articulos no son iguales (heterogéneos).

Producto: Es una cosa o un objeto producido o fabricado de manera
natural o industrial mediante un proceso, para el consumo o utilidad de los

individuos.

VOCABAS: Manual de uso recomendado para las abreviaturas en las
descripciones de los productos.
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Vocabas

Para el uso de las abreviaturas en las descripciones se recomienda el uso del VOCABAS,
puede acceder al documento mediante el siguiente enlace:

https://miembroslogyca.com/wp-content/uploads/2020/09/Vocabas V 0.0.3.pdf

Q Nota: EI VOCABAS se usa exclusivamente cuando en la descripcion se
sobrepasa el maximo de caracteres.

Colaboradores — Empresas Aliadas

EMPRESA NOMBRE

Almacenes Exito S. A.

Lina Vargas

Almacenes Exito S. A.

Johanna Londono Rodriguez

Almacenes Exito S. A.

Andres Felipe Toro Patino

Almacenes Exito S. A.

Sandra Girleza Vargas Agudelo

Almacenes Flamingo S.A.

Lina Maria Rivera Marin

C.l. G&Lingerie S.A.S.

Victor Miguel Perez Monsalve

C.l. G&Lingerie S.A.S.

David Gomez Patifo

C.l. G&Lingerie S.A.S.

Jose Tabares

C.l. Hermeco S.A.

Angela Maria Muiioz Sepulveda

C.l. Hermeco S.A.

Jairo lvan Torres Riveros

C.l. Hermeco S.A.

Johana Marin Botero

C.l. Hermeco S.A.

Leidy Laura Torres Chalarca

C.l. Hermeco S.A.

Daniela Yepez

Cencosud Colombia S.A.

Andres Diaz

Cencosud Colombia S.A.

Juan Carlos Ortega Roncallo

Cencosud Colombia S.A.

Luisa Fernanda Rey Gallego

Ci Distrihogar S.A.S.

Blanca Acevedo

Ci Distrihogar S.A.S.

lader Augusto Madrigal Munera

Ci Distrihogar S.A.S.

Claudia Lucia Franco Mejia

Ci Distrihogar S.A.S.

Jorge Echeverry

Crystal S.A.S Gustavo Adolfo Sanin Soto
Crystal S.A.S Juliana Andrea Salazar Ospina
Crystal S.A.S Julian David Bedoya Londofio
Crystal S.A.S Ménica Ramirez Mesa

Cueros Velez S.A.

Camilo Velez

Cueros Velez S.A.

Deisy Yaneth Benitez Castafieda
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Cueros Velez S.A.

Yenifer Camila Garcia Salazar

Distribuidora De Textiles Y Confecciones S.A.

Claudia Maria Aristizabal Serna

Global Products S.A.

Karelis Benavides Machado

Nalsani S.A.S. Sandra Gaitan

Ritchi S.A.S Ivonne Baez

Sher S.A. Mauricio Pulgarin Cuervo
Stilotex S.A.S Angela Amaya

Stilotex S.A.S Daniel Simhon

Stilotex S.A.S Yamile Lopez Herrera

Supertiendas Y Droguerias Olimpica S.A.

Andres Sanchez Gomez

Supertiendas Y Droguerias Olimpica S.A.

Diana Barranco

Supertiendas Y Droguerias Olimpica S.A.

Pilar Fernandez

Supertiendas Y Droguerias Olimpica S.A.

Alejandra De La Hoz

Supertiendas Y Droguerias Olimpica S.A.

Gina Orellano

Supertiendas Y Droguerias Olimpica S.A.

Carolina Gaviria

Belleza Express

Deisy Navarro

Congelados Agricolas S.A. Congelagro S. A

Gineth Sanchez

Don Maiz

Daniel Robayo

Don Pollo Germéan Garcia
Edicom Miguel Botta
Eterna Yuly Méndez
Grupo Exito LINA VARGAS
Grupo Exito Sandra Vargas
Gsk Luis Tapias
Haceb DIEGO JIMENEZ
Haceb Xavier Grimaldo
Haceb ANDRES CHAPARRO
Icontec Jaime Restrepo
Innovatech Robinson Naranjo

Inversiones Agroindustriales Cosecha Fresca

Sandro Sanabria

Jeronimo Martin

Sebastidn Sabogal

Kellogg'S Sergio Sanchez

Loreal Wilson Ledn

N/A CARLOS BONILLA
N/A Nelly Garcia

Olimpica Diana Barranco

Oxxo MANUEL VALDIVIESO
Oxxo Diana Garcia

Oxxo GERMAN HIGUERA
P&G Paola Toro

Prebel Amaranto Amapola
Quala Maria Del Carmen Soto

Servicios Nutresa

HUGO VELEZ
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Servicios Nutresa

Maria Camila Pelaez

Servicios Nutresa

ANDRES PEREZ

Tecnoquimicas

Alvaro Caicedo
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