El Lenguaje Global de los Negocios

GS1 Estandar de Imagen del
Producto

Establece reglas para el almacenamiento de imagenes
digitales asociadas a los productos y proporciona detalles
sobre todos los aspectos para el almacenamiento digital de
estas.

Version 3.4.1, Ratificada, Mar 2020



Resumen del documento

Item del documento

Nombre del documento

Valor actual

GS1 Estandar de Imagen del Producto

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Fecha del documento Mar 2020
Versidén de documento 3.4
Emisién de documento 1

Estado de documento Ratificado

Descripcion del documento

Establece reglas para el almacenamiento de imagenes digitales
asociadas a los productos y proporciona detalles sobre todos
los aspectos para el almacenamiento digital de estas

Colaboradores

Nombre ‘ Organizacién

Roland Bartnik

Procter & Gamble

Dan Bauer

3M

Dana Benson

GS1 US

Dirk Beyl

Kaufland Stiftung & Co

Okka Bosshammer

Procter & Gamble

Pierre Brault

A. Lassonde

Scott Brown

1WorldSync

Randy Burd

Kwikee, an sgsco company

David Buckley

GS1 Global Office

Nancy Call

Lowes

Kim Chalk

McCormick Canada

Jean-Luc Champion

GS1 Global Office

James Chronowski

GS1 US

Dan Clark, project editor

GS1 Canada/GS1 Global Office

Ricardo Cerceau

Saphety Level SA

Matthew Deeter

Deeterworks

Arne Dicks GS1 Germany
Colleen Dooley Lawtons
Nordine Eddaoudi GS1 France
Bryan Fucetola GS1 US
Jean-Christophe Gilbert GS1 France

Rick Gill Home Depot
Eric Ginsburg Sazerac
Josee Gladu GS1 Canada
Nicole Golestani GS1 Canada
Neil Gray GS1 UK
Stephen Jefferies Inovis

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020

© 2020 GS1 AISBL

Pagina 2 de 45



GS1 Estandar de Imagen del Producto

Nombre ‘ Organizacién
Grant Kille Agentrics
Steffen Kujus Rewe Group
Bruce Laffee Gladson

Rita Laur GS1 Canada
Melanie Ligons GXS

Wendy Martin Boots
Shehroz Malik GS1 US
Sally McKinley GS1 US

Justin Middleton

GS1 Australia

Steve Moris

Scales Advertising

Olivier Mouton

Carrefour

Reinier Prenger

GS1 Nederland

Glenn Pride

1Sync

Carolin Prinz (co-chair)

GS1 Germany

Christian Przybilla,

GS1 Germany

Jane Rosati GS1 Canada
Sophie-Mareen Scholz Dr. Oetker
Thomas Smith GS1 US
Robert Tarrant Brandbank
Gina Tomassi PepsiCo

Betty Tyson

Knouse Foods

Vivian Underwood

GS1 USs

Steve Wallace

Brandbank

Jay Yanko

Big Hammer

VICS Colaboradores

Nombre ‘ Organizacién
Dan Bauer 3M

John DeMarco 3M

Patti Read 3M

Ed Sopia Black & Decker

Gregg Mangialardi

Bosch

Bob Bieszka Brass Craft
Mark Newton ECCC

Mike Sadiwnyk ECCC

Bruce Laffee Gladson
Michael Chotiner Hanlet Wood

Dave Pucciarella

Home Depot

Nate Perryman

Home Depot

Tim Knudson

Home Depot

Mae Kemp

Lowes

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020

© 2020 GS1 AISBL

Pagina 3 de 45




Nombre

GS1 Estandar de Imagen del Producto

‘ Organizacién

Alex Dye Master Lock

Randy Burd MultiAd

Tom Boston National Manufacturing
David Cieslik Robert Bosch

Steve Moris Scales Advertising

Richard Richardson

UCC

Jackie Jones UCCnet
Jennifer Xiques UCCnet
Susan Brozas UCCnet
Frank Nash UDEX
Bruce Hawkins Wal-Mart

Registro de cambios

Lanzamiento

Fecha de cambio

‘ Cambiado por

Resumen del cambio

2006 06 29 2006 29 June D. Buckley Converted 'VICS Product Image Specification’
into GS1-GSMP template format
2006 07 11 2006 11 July R. Laur Updated information for CR submission to GSMP
1 2006 08 December GDSN/GSMP Imaging See analysis documentation.
Specification Work
Group
2 2007 11 January GDSN/GSMP Imaging See comment resolution document from GSMP
Specification Work Public Review
Group
2.1 2007 07 February GDSN/GSMP Imaging Errata to fix examples.
Specification Work
Group
2.2 2007 13 February GDSN BRG Clarification of examples 4-2, 4-3, 4-4
2.3 2008 26 February D.Clark Clarification to planogram naming structure
2.1.5
2.4 2013 08 30 GDSN/GSMP Imaging WR # 12-046; 12-244; 12-253; 12-254; 12-
Specification Work 255; 12-256; 12-257; 12-258; 12-259; 12-310;
Group 12-312; 12-313; 12-322; 13-018; 13-040; 13-
105
2.5 2014 03 11 Errata Corrections to wording and examples added
2.6 2014 10 01 GDSN/GSMP Imaging WR #14-076; 14-023; 14-038; 14-055; 14-099
Specification Work O oK
Group
2.7 2015 03 02 GDSN/GSMP Imaging WR # 15-004 rendered images
Specification Work
Group
2.8 Sept 2015 D.Buckley & D.Clark Applied new GS1 branding prior to publication
and WR # 14-071 (Metadata added); 14-184
(style sheet to identify facing level below each);
14-200 & 14-201 (GDTI Based Naming added);
15-154 (descriptions added to the image
capture types for still shot single & multiple
GTIN)
3.0 Jun 2017 D.Buckley & D.Clark Document re-design based on WR 16-219

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020

© 2020 GS1 AISBL

Pagina 4 de 45



GS1 Estandar de Imagen del Producto

3.1 Nov 2017 D.Clark WR 17-083: Add new Section 2.5.5 Sample
(Prototype) Image type I and WR17-196 Update
for Product Label Images

3.2 Jul 2018 D.Clark WR 18-054 updates to Section 3.2 and 18-088:
updates to Section 2.2 & 2.8 for images saved
with transparent backgrounds.

3.3 Feb 2019 D.Buckley & D.Clark WR 18-228 Updates based upon Consumer
Product Variant (CPV)

WR 18-321 Updates based upon GS1 Mobile
Ready Hero Images Guideline

3.4 Feb 2020 D.Buckley & D.Clark WR 18-088, errata fix updated section 2.9
(Clipping paths)
WR 19-140, updates for 360-degree image

WR 19-152, update to section 2.6 to allow JPG
for label images

WR 19-153, new section 2.5.6.7 on Certification
Seals/Claims

WR 19-166, Update to section 3.2 on naming
convention for size comparison

WR 19-180 new section 2.5.6.8 Preparation
Instructions

WR 19-219, new section on Petfood Feeding
Instructions/Ingredients

WR 19-225, new section on Secondary images
WR 19-227, update to section A4. for meta data
WR 19-232, new section on Margins

WR 19-285, update to GTIN naming for
Pallet/Display

Errata: updated list of contributors, section 5
added missing description.

3.4.1 Mar 2020 D.Buckley & D.Clark WR 20-046, errata fix Ambience/Mood in section
3.2

Traducciones

Lanzamiento = Fecha de cambio Cambiado por Resumen del cambio

2020 04 14 2020 04 de Abril Alejandra Hernandez Blanco | Traduccién (ENG-SPN)
Paola A Morales Ledn
Diego F Orozco Suarez

Descargo de responsabilidad

GS1®, bajo su Politica IP, busca evitar la incertidumbre con respecto a las reclamaciones de propiedad intelectual al exigir
a los participantes del grupo de trabajo que desarrollé este GS1 Estandar de Imagen del Producto acordando otorgar a
los miembros de GS1 una licencia libre de regalias o una licencia RAND para reclamaciones necesarias, tal como se define
ese término en la Politica GS1 IP. Ademas, llama la atencién sobre la posibilidad de que una implementaciéon de una o mas
caracteristicas de esta especificacion pueda ser el tema de una patente u otro derecho de propiedad intelectual que no
implique una reclamacién necesaria. Cualquier patente u otro derecho de propiedad intelectual no esta sujeto a las
obligaciones de licencia de GS1. Ademas, el acuerdo para otorgar licencias provisto bajo la Politica de GS1 IP no incluye los
derechos de IP ni cualquier reclamo de terceros que no fueron participantes en el Grupo de trabajo.

En consecuencia, GS1 recomienda que cualquier organizacidn que desarrolle una implementacién disefiada para cumplir
con esta especificacion debe determinar si hay patentes que puedan abarcar una implementacion especifica que la
organizacion este desarrollando de conformidad con la especificacién y si una licencia bajo una patente u otro intelectual
necesita derecho de propiedad. Tal determinacion de la necesidad de licencia debe hacerse en vista de los detalles de
sistema disefiado por la organizacién en consulta con su propio asesor de patentes.

ESTE DOCUMENTO SE PROPORCIONA "TAL CUAL" SIN GARANTIAS DE NINGUN TIPO, INCLUYENDO CUALQUIER GARANTIA
DE COMERCIALIZACION NO INFRACCION, APTITUD PARA UN PROPOSITO EN PARTICULAR, O CUALQUIER OTRA
GARANTIA QUE SURJA DE ESTA ESPECIFICACION. GS1 niega toda responsabilidad por los dafios derivados del uso o mal
uso de esta norma, ya sean danos especiales, indirectos, consecuentes o compensatorios, incluida la responsabilidad por la
infraccion de cualquier derecho de propiedad intelectual, relacionados con el uso de informacién o la dependencia de este
documento.

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020 © 2020 GS1 AISBL Pagina 5 de 45



GS1 Estandar de Imagen del Producto

GS1 se reserva el derecho de hacer cambios a este documento en cualquier momento, sin previo aviso. GS1 no garantiza
el uso de este documento y no asume ninguna responsabilidad por los errores que puedan aparecer en el documento, ni
hace un compromiso de actualizar la informacién aqui contenida.

GS1 y el logotipo GS1 son marcas registradas de GS1 AISBL.

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020 © 2020 GS1 AISBL Pagina 6 de 45



GS1 Estandar de Imagen del Producto

Tabla de contenido

1 T el A oo 1N YT o o] o I SRR 9
1.1 Determinar 1a Cara frontal ..o 9
1.1.1 Cara frontal predeterminada .. ....oveiiiiiii e 9
2 Tip0os de iMagen A€ MAIrKELING .. .uuiiii i e s e e e e e s s s e e e e e s s s ta e e e e e aeesansrnrereeaaeaean 10
2.1 g a T o]l oI o) weTe =1 T or- T PP 10
2.2 | a T el ot o T Ve I o 2 T I L= PP 10
2.3 DiferenCiaCion e IMAGENES ..ttt ettt e e e r e e e ettt e e 10
2.4 Arbol de decisién: Diferenciacién de imagen (Fotografica - Renderizada) ......ccoeeeeeevvevvvvvennnnnnn. 11
2.5 QLI s Lo F 3 e LT g =T = 1= 11
2.5.1 Especificaciones de la imagen de marketing: Imagen del producto con y sin elementos de
570 50 = 12
2.5.2 Imagenes 360 vs Imagenes interactivas 3D vS MOdelos 3D.....cccvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeaen, 13
2.6 Imagenes secundarias de ProAUCEOS. ... uiuieit it e e 16
B ST R @o 1 01 s Yo 1Y [el [ ] o S PP 16
A S (o 1 =1 1T [0 T =4 {61 o= 16
2.6.3 Imagen de detalle ..o 17
17
A ST N ' o] ol =} [=Te (=T T g =T 1= o 17
2.6.5 Imagen de muestra (Prototipo / Magqueta)....cooiiiiiiiiii i 17
2.6.6  REAES SOCIAIES . .uiuiiiiiti ittt 17
2.6.7  APIICACION / USOD . .ttiniuitiiiit ettt 18
2.6.8 ImMagen ambientada. . ....ooe i 18
BT B 1 =Tol o Te] [o T |- T PP 18
2.6.10 COMPAracCion & LAMAM0 .. uiu it ettt e e e e e e e e et e e e e e 18
2.7 Tamafo de iMagen / FOIMAE0 ..ottt et e et e e e e e aens 21
2.8 [ aTe [o T =1 I o o Yo [U Tl o J PP 22
2.9 L= V4= Yo [0 1-Ne [T o =ToTo ] o = PP 22
B0 O 1 =1 o 1= o = PP 22
3 NOMENCIALUIA AE AIrCRIVOS ..eiiiiiiii ettt e e e e e sttt e e e e e e s abbbeeeeaaeeeaannees 23
3.1 Nombre de archivo basado €N G Tl ...t i e e e e st e e e ee e aeeeneanaans 23
0 A A B 2= o T3 o [ =T o Yo 3 Yo PP 23
3.2 Nombre de los archivos basados €N GTIN ..o.ueiiiiiiiiii i i i i i e rire e riee e eeeanans 23
G T2 N BT o Y- L= o o 1/ 1S 32
4 Imagen del planograma y especificaciones del campo de datos .......ccccevvviiiiiniiie e, 32
4.1 (o] g aqT=1ue N e L=I= el o 1AV /o T PP 32
4.2 Y411 = TP 32
4.3 [0 aTa [o TRV 2T Lo f =T 33
4.4 Tamafio de 1@ IMAgEN ... ettt et et e 33
4.5 Construccion de NOMDBIre de @rChiVO ..ui.uieiii it a e aeaaaanes 33
4.5.1 Nombres basados €N GTIN .....cieitiiitiie ettt ettt et et anaaaneaeaananes 33
4.5.2  Lenguaje alternatiVo ..o 36

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020 © 2020 GS1 AISBL Pagina 7 de 45



GS1 Estandar de Imagen del Producto

4.5.3 Sub-empaque del consumidor (no identificada con GTIN) ...ccviiiiiiiiiiiiiiii i i e 36
4.5.4 NOMbres basados €N G L. ... .eieititit ittt ettt et a e et et e anaan e e aananes 36

5 1= = To =1 o 1= RO PRSPPI 37
5.1 360*/ImMagen 3D - Metadatos .....oviiriiiiiiiii e 38
5.1.1 Nombre del archivo de iMagen .......iiiiiiiii et aaeaaas 38
ST 2 =Yoo o Yol o] o e LW F= T 1o =T [T o W PP 38
5.1.3 Direccidn de rotacion de CaptUA .. ..iuie ittt 38
5.1.4 Secuencia de imagen / POSICION del @rCO .....uuiuiiiiiiiiiiii e e e 39

A N 1= Lo [ = PR iError! Marcador no definido.
A.l GS1 Glosario de terminos ¥ defiNiCIONES .....uieiiiiiii i e 40
A.2 PN o] AV = L = T 1 PP 40
A.3 Conceptos bAsSiCOS de fOtOGrafia ..uuuiiiiieriri it e ae e raans 41
PN T A VA T = T3 e [ I o o T 18 [ o T PP 41
A.3.2  FOrmatos de USO fiNal.....iueiriiiiiii it e et e e 42
A.4 [y o= e L G [ =T = Lo o1 PP 42

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020 © 2020 GS1 AISBL Pagina 8 de 45



1.1

1.1.1

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Introduccion

Este estandar GS1 establece reglas para el almacenamiento de imagenes digitales asociadas a
productos. El nUmero de identificacién del producto utilizado es el Namero Global de Articulo
Comercial (GTIN) y este documento proporciona detalles sobre todos los aspectos del
almacenamiento de imagenes digitales. Este documento no especifica como deben enviarse las
imagenes a través del comercio electrénico. La entrega de imagenes esta fuera del alcance.

Estas reglas se basan en las pautas que fueron desarrolladas originalmente en julio de 2005 por
Voluntary Interindustry Commerce Solutions Association (VICS), http://www.vics.org, por lo que
habria consistencia en el uso de imagenes digitales para facilitar el comercio.

Es importante tener en cuenta que los activos digitales (por ejemplo, imagenes) son solo una
parte de lo que se necesita. Datos, tanto meta como asociados, son esenciales para el uso
oportuno y preciso de los activos. Adicional la informacién sobre los requisitos minimos de datos
se describe en la TIIG (Guia de Integracion de articulos comerciales).

** En 2020 se desarrollard una guia de mejores practicas para responder los requisitos de un
documento que cumpla con los estandares de entrega, y su transmision a través de grupos de
datos, asi como otras fuentes.

Determinar la cara frontal

Todas las imagenes de los productos son importantes, también lo es el intercambio de informacion
entre socios comerciales. Al asegurar que lo que se identifica cumple con lo que se espera, se requiere
una estructura de identificacién acordada.

El primer paso es la determinacion de la cara frontal de un articulo.

Cara frontal predeterminada

El frente de los productos esta determinado por las GS1 Package Measurement Rules (Seccidn 4.2
Determinacién del frente predeterminado de un articulo). Todos los demas revestimientos se toman
en relacion con la cara frontal y se identifican con una extension numérica que identifica esa cara. Los
revestimientos comercializables son capturados automaticamente ya que la extensidon numérica
permite multiples imagenes (y revestimientos) para el mismo GTIN.

=
©
3 25
N oo
ks > Car
iqu Cara .1 o Q -7
W Je Ostey;
Q Frontal ’ fior
’ Q‘ Marca
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2 Tipos de imagen de marketing

La informacion a continuacién trata sobre la identificacion de componentes de archivos técnicos
y las practicas de denominacién de imagenes de marketing. Para recomendaciones de captura
de imagen, consulte el Apéndice A4 Conceptos Basicos de Fotografia.

Diferenciar imagenes fotograficas de imagenes renderizadas

La diferenciacién de las imagenes en cuanto a su naturaleza fotografica o renderizada es algo
subjetiva y si bien se puede argumentar razonablemente que una imagen fotografica una vez
almacenada digitalmente y retocada, deja de ser fotografica; lograr un equilibrio entre los dos se
hace necesario cuando existen imagenes de productos idénticas en un solo sistema, tanto fotograficas
como renderizadas, particularmente cuando la nomenclatura asociativa dentro de la guia existente
exige que ambos archivos tengan un nombre idéntico. Cuando esto ocurre, debe haber un proceso
definitivo para determinar la diferencia entre dos cuando se espera que ambos existan
simultdneamente en el mismo entorno.

2.1 Imagenes fotograficas

Imagen fotografica: El resultado de una captura electrénica o quimica de un objeto fisico con el
uso de una camara.

Las imagenes fotograficas pueden digitalizarse, almacenarse en formato digital o pueden almacenarse
inmediatamente en formato digital directamente desde la propia camara. Cuando las imagenes
fotograficas se pueden retocar fisicamente, incluso colorear, este proceso puede tener lugar en una
imagen fotografica dentro de un software. Si bien estas imagenes pueden residir y haber sido
alteradas en un entorno digital, fueron en una ocasidn una captura fisica de objeto y luz capturada
por una camara con un fotégrafo y deben considerarse 'imagenes fotograficas'.

2.2 Imagenes renderizadas

Imagen renderizada: El resultado de la creacién de una imagen digital de un objeto fisico con el
uso de una computadora y software.

Las imagenes renderizadas a menudo no comienzan con un dispositivo fotografico. Mientras que las
imagenes renderizadas tienen rasgos necesarios para ser transferidos fisicamente a papel o pelicula,
a menudo residen para siempre dentro de un entorno digital, visto solo a través de un dispositivo de
proyeccién como un monitor, teléfono o proyector. Cuando las imagenes fotograficas alguna vez
fueron retocadas fisicamente, procesos similares para imagenes renderizadas tienen lugar casi por
completo dentro de un software especializado. Una fotografia al ser digitalizada, editada, escalada,
coloreada, iluminada y presentada dentro una composicion digital, se convierte en una imagen
renderizada, lo que no quiere decir que una fotografia retocada con software especializado no se
queda fotografica, esa distincidn se deja al propietario de la marca.

Los programas CGI (imagenes generadas por computadora) permiten que los archivos se procesen /
guarden con transparencia de fondos, haciendo que la aplicacién de un trazado de recorte sea
redundante. Es importante tener en cuenta que, aunque las rutas de recorte no son necesarias para
las imagenes con un fondo transparente, el formato de entrega puede requerir que se aplique uno.

2.3 Diferenciacion de imagenes

Si bien se pueden hacer argumentos sobre la naturaleza de las imagenes, ya sean fotograficas o
renderizadas; dados los parrafos anteriores y considerando que incluso las imagenes renderizadas
pueden contener informacion (datos) una vez contenida en una "fotografia"; el discernimiento o la
diferenciacion entre imagenes fotograficas y renderizadas queda a discrecidon del propietario de la
marca, en otras palabras, identificar una imagen como fotografica o renderizada cuando una u otra
existe es opcional. La diferenciacion entre imagenes fotograficas y renderizadas se recomienda,
aunque no es obligatorio, cuando ambas existen en el mismo sistema de archivos, cuando el sistema
de archivos es de los propietarios de la marca o se comparte entre los socios comerciales.
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2.4 Arbol de decisién: Diferenciaciéon de imagen (Fotografica - Renderizada)

¢ Se creo laimagen con un

dispositivo diferente a una Imagen renderizada
camara?
¢ Se altero significativamente la
imagen usando software Imagen renderizada
especializado ?
NI imgenenderac
4
Imagen fotogréfica
2.5 Tipos de imagenes
Seccién ‘ Tipo de imagen
Primario 2.5.1 Imagen de Producto (Web)
Primario 2.5.1 Imagen de Producto con Elementos de Apoyo (Web)
Primario 2.5.1 Imagen del Producto (Alta Resolucién)
Primario 2.5.1 Imagen de Producto con Elementos de Apoyo (Alta Resolucion)
Primario 2.5.2 Imagen 360° / 3D
Secundario 2.6.1 Composicion
Secundario 2.6.2 Contenido / Textura
Secundario 2.6.3 Imagen de Detalle
Secundario 2.6.4 Montaje de Imagen
Secundario 2.6.5 Imagen de Muestra (Prototipo / Maqueta)
Secundario 2.6.6 Redes Sociales
Secundario 2.6.7 Aplicacién / Uso
Secundario 2.6.8 Imagen Ambientada
Secundario 2.6.9 Tecnologia
Secundario 2.6.10 Comparacién de Tamafio
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Tipo de imagen

Secundario 2.6.11.1 Plano Completo
Secundario 2.6.11.2 Etiqueta Nutricional
Secundario 2.6.11.3 Cédigo de Barras
Secundario 2.6.11.4 Ingredientes
Secundario 2.6.11.5 Combinacién Ingredientes / Tabla Nutricional
Secundario 2.6.11.6 Cddigo con Contenido Comercial
Secundario 2.6.11.7 Sellos de Certificacion / Reclamaciones
Secundario 2.6.11.8 Instrucciones de Preparacion
Secundario 2.6.11.9 Instrucciones o Ingredientes de Comida para Mascotas
Secundario 2.6.11.6 Cddigo QR
Primario 2.6.12 Mobile Ready Hero Image (MRHI)
2.5.1 Especificaciones de la imagen de marketing: Imagen del producto con y sin

elementos de soporte

Se entiende que habra casos en los que se necesitard la fotografia, aparte de la fotografia de
"producto”. Ademas, pueden surgir situaciones en las que se necesiten tomas de productos en un
tamafio o resolucién que excede los estandares mencionados anteriormente. En estos casos,
dependerad del cliente crear la fotografia ellos mismos, o generar arreglos con el vendedor para
suministrar dicha fotografia "seguln sea necesario". TODAS las fotografias suministradas deben cumplir
con las pautas a continuacién.

Q Nota: Las imagenes de marketing se aplican a ambas imagenes digitales capturadas mediante el uso de una
camara digital u otros dispositivos de imagenes digitales, asi como imégenes renderizadas.

Q Nota: Las imégenes renderizadas son imagenes generadas por computadora que pueden estar
compuestas de graficos, representaciones y / o imagenes digitales, para crear una apariencia
de producto realista

Hay dos tipos basicos de imagenes de marketing:

Imagen del producto (GTIN simple): Es una imagen de un producto sobre un fondo blanco, sin
otros elementos en el marco.

Imagen del producto con elementos de soporte en imagen: Es una imagen de un producto en
un fondo blanco, con elementos adicionales que no se incluyen al vender el producto. El adicionar los
elementos es para fortalecer el producto, no para crear una 'Toma de belleza', también conocida
como puesta en escena. Debe incorporar elementos adicionales que mejoren el producto (por
ejemplo, una botella de vino (GTIN) con una copa y un tallo de uvas; verduras frescas que rodean
una salsa embotellada (GTIN).

Se reconoce que, debido a las muchas combinaciones potenciales de formato, resolucién y tamafio en
las aplicaciones de usuario final, no es posible enumerar todas las posibilidades en un estandar. Se
entiende que las especificaciones recomendadas para las imagenes publicitarias son de una calidad
suficientemente alta que proporcionaran una imagen fuente que el usuario final puede reutilizar para
sus propias aplicaciones especificas. Esto incluye diferentes formatos y elementos de medios
impresos, asi como imagenes de comercio electrénico (Ecommerce).

2.5.1.1 Imagenes de productos primarios: Articulos Comerciales de Consumo (Unidades de
Usuario)

Estas son imagenes del producto de consumo.
Determinacion del 'frente' del producto segin GS1 Package Measurement Rules.

Este tipo de imagen generalmente se toma con una caida y una ligera rotacién para representar con
precisién el producto para el consumidor. En el caso de productos con seccién transversal o
profundidad minima (DVD, Tarjetas de felicitacion, etc.) no se requiere un angulo de inmersién y
rotacion.
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Idealmente, se deben proporcionar imagenes adicionales de las vistas laterales, la vista
posterior y una representacién de la parte inferior, en la medida en que contengan informacion
relevante para los usuarios.

Se requiere un trazado de recorte para este tipo de imagenes.

2.5.1.2 Imagenes de productos primarios para unidades comerciales que no son de

2.5.2

consumo (Unidades Comerciales)

Estas son imagenes del display, pallet u otras que pueden o no ser la unidad de consumo.
Determinacién del 'frente' del producto segun la GS1 Package Measurement Rules.

Este tipo de imagen generalmente se toma con una caida y una ligera rotacion para representar con
precisidon el producto.

Idealmente, se deben proporcionar imagenes adicionales de las vistas laterales, la vista posterior y
una representacion de la parte inferior, en la medida en que contengan informacion relevante para
los usuarios.

Se requiere un trazado de recorte para este tipo de imagenes.

Imagenes 360 vs Imagenes interactivas 3D vs Modelos 3D

Aungue estos términos a menudo se pueden aplicar incorrectamente, aqui hay una definicion general
de estas entidades digitales:

= Las imagenes de 360 grados son fotografias del producto en un solo eje: El producto gira en un
solo eje mientras la cdmara toma imdagenes a intervalos de grados especificos. Las imagenes
tomadas de un producto se pueden asociar en un visor, para permitir que se cree una imagen
interactiva que el usuario pueda rotar con el fin de replicar la sensacién de un producto fisico
en un entorno digital.

= La fotografia interactiva tridimensional del producto es una fotografia de producto 360* en mas
de un eje. Cuando las imagenes son editadas, formateadas y asociadas al espectador, el
consumidor puede rotar el producto a lo largo de los lados y la parte superior: Esta es una imagen
interactiva en 3D.

= El modelado 3D (también conocido como modelo renderizado en 3D) es un proceso mediante el
cual un marco digital es creado y luego se aplican o crean capas graficas para 'construir' un
objeto virtual que, a través de software, se puede girar en cualquier direccion, para permitir que
se cree un objeto interactivo que puede ser manipulado por el usuario.
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2.5.2.1 Imagen 360° del producto e Imagenes 3D

La imagen de 360 grados es una fotografia del producto en un solo eje: el producto gira en un solo
eje, mientras la cdmara toma de imagenes a intervalos de grados especificos. (Ver también seccién
5.1 360* Metadatos).

- 15° Grados
& -4
]
24 Imagenes (15) El 4ngulo de inclinacidn se determina
Nombre GTIN en relacion con el plano horizontal
00012345678905_E1_15_045.jpg

Todas las imagenes deben capturarse con el mismo angulo de inclinacion para garantizar un resultado
360 uniforme. Las imagenes en 3D son multiples series de imagenes de 360 *, con diferentes angulos
de inmersidn o ejes de rotacion. Estas series de imagenes, u érbitas, luego se compilan en software
para permitir un movimiento de izquierda a derecha y de arriba a abajo para la visualizacién e
interaccion del producto.

2.5.2.2 Numero de imagenes

Minimo de 24 imagenes (Maximo 360)

O Nota: Los articulos mas grandes se beneficiarian de un mayor nimero de imagenes para
garantizar una fluidez de movimiento. Las aplicaciones de la industria deben considerarse
para el recuento total de imagenes.

2.5.2.3 Direccion de rotacion
La direccidon de rotacidn para la captura de imagenes debe ser en sentido horario.

La direccidn se determina observando la secuencia de imagenes del articulo desde un punto de
observacién superior central, mirando hacia el objeto.

2.5.2.4 Indicador de angulo de inmersioén

Los caracteres 19-21 en la denominacién son 'R' y un dngulo numérico de dos digitos
respectivamente. El angulo de inclinacién se mide desde la horizontal, con 0* colocando la camara
horizontalmente alineada con el producto y 90* colocando la camara perpendicular a la cara frontal
del articulo.
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2.5.2.5 Secuencia de imagen (Posicion del arco)

La secuencia de la imagen debe identificarse en el nombre de la imagen o en los datos asociados,
y debe seguir la secuencia de puntos utilizada para completar el patron o mapeo 360*.

Secuencia Posicion de Secuencia Posicion de Secuencia Posicion de
de Imagen Columna de Imagen Columna de Imagen Columna

2 02 10 10 18 18

3 03 11 11 19 19

4 04 12 12 20 20

5 05 13 13 21 21

6 06 14 14 22 22

7 07 15 15 23 23

8 08 16 16 24 24
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2.5.2.6 Nombramiento

La convencion de nomenclatura para estas imagenes debe ser la siguiente, donde "R" es la filay "C" es la
columna. La fila se relaciona con el angulo de penetracion y la columna con la posicidon en el arco alrededor
del elemento.

Ejemplo: 0012345678901c_E1_R01_CO01

2.6

2.6.1

2.6.2

o 18v° - _ (guion bajo)

o 19 - R (Indicador de angulo de inmersion)
o 20mo - 217 - Numero de fila de 2 digitos

0 22490 - _ (guion bajo)

0 23 - C (Indicador de posicién del arco)

0 24t°- 25% - Nimero de columna de 2 digitos

Imagenes secundarias de productos

Las imagenes secundarias van mas alld de la imagen clasica del producto y muestran imagenes
especificas que contienen mas informacion para el consumidor o caracteristicas relevantes que
podrian influir positivamente en una posible decision de compra. Las especificaciones para
imagenes de productos secundarios en términos de formato, tamafno de imagen, espacio de color y
la resolucién coinciden con los valores establecidos en el Capitulo 2.2.1 Imagenes del producto
para unidades de usuario

Composicion

El tipo de imagen 'composicion' muestra imagenes que representan el elemento con contenido /
frasco / lata / boligrafo con tapa cerrado o abierto. La imagen comprende varias imagenes
individuales. Otra variante de la composicion también podria mostrar el embalaje exterior con el
frasco adelante.

EH d-;,_i

Contenido / Textura

El tipo de imagen 'contenido / textura' muestra imagenes que representan el contenido o la textura
de un producto. La imagen debe estar disefiada de tal manera que el usuario final pueda
experimentar la textura de manera similar a la venta minorista estacionaria, por ejemplo, crema,

lapiz labial.
\/\\
— ¢ : ]

~ L
Rept

<.

SR
D |
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2.6.3 1Imagen de detalle

Una imagen de detalle es una foto, un dibujo lineal u otra representacién grafica de una
caracteristica especifica del producto. Se utiliza para resaltar un detalle especifico o una
caracteristica de un elemento. Vea los ejemplos

Montaje de imagen de
marketing e imagen de detalle

@ Imagen de detalle

2.6.4 Montaje de imagen

Un montaje es la superposicion fisica de imagenes distintas para crear una imagen digital final. Este
proceso permite crear un compuesto con la posibilidad futura de reconstruccion sin tener que volver
al estudio para su correccién, en caso de que se agregue o elimine un elemento.

Montaje de imagenes de

Imagen de marketing (GTIN). marketing.

2.6.5 Imagen de muestra (Prototipo / Maqueta)

La imagen de muestra (Prototipo / maqueta) generalmente se crea si el producto esta listo
para pedido o todavia esta en la etapa de produccién (preproduccion).

Puede ser un boceto (dibujo de arte lineal), una imagen o una representacién generada por
computadora. El dibujo solo debe representar el estilo y estar libre de dimensiones y otros
detalles técnicos. La imagen esta destinada exclusivamente para uso interno y comunicacion
entre socios comerciales (b2b) y se utiliza para conceptualizar el producto para el proceso de
pedido.

o Nota: Debido a la naturaleza de la imagen, solo se pueden emplear nombres GDTI para
este tipo de imagen.

2.6.6 Redes sociales

Las imagines en redes sociales deben mostrar bienes con contenido multimedia.
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2.6.7 Aplicacion / Uso

El tipo de imagen de 'aplicacion' se usa para describir como se usa el producto en si.

2.6.8 Imagen ambientada

El tipo de imagen 'ambiente’ muestra imagenes ambientadas utilizadas para generar un “estado
natural o conforme a las caracteristicas del producto”.

2.6.9 Tecnologia

El tipo de imagen 'tecnologia' muestra imagenes que exponen la funciéon o una caracteristica
especial, por ejemplo, las propiedades particulares de un pafal.

2.6.10 Comparacion de tamaiio

El tipo de imagen 'comparacion de tamano' deja en claro el tamano real del producto a través de
una representacion esquematica de una persona u objeto conocido (por ejemplo, una moneda de
un euro) en el fondo.

o tolan
o S -

2.6.11 Informacion de empaque / etiqueta del producto (plano, coédigo de barras,
panel de informacion nutricional y lista de ingredientes)

Las imagenes de empaques o etiquetas son importantes en las aplicaciones EDI para permitir
que el consumidor valide informacién a la que normalmente accederian desde un producto
fisico.
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2.6.11.1

2.6.11.2

2.6.11.3

2.6.11.4

2.6.11.5

2.6.11.6

2.6.11.7

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Plano completo

Un plano completo es el término utilizado para el disefio de impresion final del embalaje de un
producto. En general, es el disefio de impresion de toda la informacion que aparecera en el producto
final.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L1.tiff

Etiqueta nutricional

La etiqueta nutricional es una parte del disefio plano completo, que identifica especificamente
la informacidn relacionada con la composicién nutricional de un producto. Dada la naturaleza
del contenido, este tipo de imagen solo se aplica a los productos alimenticios consumibles.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L2.tiff

Codigo de barras

La imagen de cddigo de barras se utiliza para cualquier simbolo aplicado al producto con fines
comerciales. Pueden existir multiples instancias si el producto se comercializa en industrias con
diferentes aplicaciones legibles por maquina (por ejemplo. venta minorista y atencion médica
regulada) en tales casos, se puede requerir mas de una imagen, y debe diferenciarse con la
etiqueta de serializacion en la denominaciéon basada en el GTIN.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L3.tiff

Ingredientes

Esta imagen es una lista de ingredientes impresos en el envase. Puede estar separado por idioma
en multiples areas del producto y debe identificarse con el idioma expresado en los metadatos
asociados, ademas de la posicion adecuada para la denominacion basada en el GTIN.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L4.tiff

Combinacion ingredientes / tabla nutricional

Cuando las regulaciones permiten la combinacidn de ingredientes y tabla nutricional, se utilizara el
tipo de imagen “Combinacion ingredientes / tabla nutricional”.

El lenguaje expresado debe identificarse en los metadatos asociados y la posicion adecuada para la
denominacion basada en GTIN. .

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L5.tiff

Codigo con contenido comercial (Cédigo QR)

La imagen del Cddigo con contenido de marketing se utiliza para cualquier cédigo orientado al
consumidor aplicado al producto. (por ejemplo. un céddigo QR GS1 que soporta una url).

Cuando las aplicaciones de marketing emplean diferentes enlaces incrustados en los cédigos, es
posible que se requiera mas de una imagen, y debe diferenciarse con la etiqueta de serializacion
en los nombres basados en GTIN.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L6.tiff

Sellos de certificacion / Reclamaciones

El sello de certificacién o la imagen de reclamo (uno o varios) se utilizarian para identificar
especificamente la informacion relacionada con las certificaciones, reclamos o sellos de un
producto (reglamentarios, de marketing, etc.) que aparecen en cualquier nivel de la jerarquia de
productos (caja, paquete interior, ambos). Este campo de archivo puede describirse con mas
detalle con el valor de la descripcidon del contenido, si corresponde.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L7.tiff
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2.6.11.8

2.6.11.9

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Instrucciones de preparacion

Las instrucciones de preparacion se utilizan para identificar especificamente la informacion
relacionada con pasos de preparacion recomendados del producto, identificados en el
embalaje del producto. El indicador de idioma debe usarse cuando las instrucciones estén
disponibles en varios idiomas.

Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_ L8.tiff

Instrucciones o ingredientes de comida para mascotas

Las recomendaciones de alimentacion identifican las cantidades sugeridas y la frecuencia de
alimentacidn basada en edad y peso. Los ingredientes o la imagen de analisis garantizada es una
lista de ingredientes o desglose de la composicién impresa en el envase.

El indicador de idioma debe usarse cuando las instrucciones estén disponibles en varios idiomas.
Ejemplo de nombre de archivo: 00012345678905_L9.tiff

2.6.11.10 Casos especiales

2.6.12

Productos farmacéuticos/productos farmacéuticos de venta libre, suplementos
nutricionales y productos médicos.

Los aspectos legales deben considerarse en la descripcion de los productos farmacéuticos /
productos farmacéuticos de venta libre, suplementos nutricionales y productos médicos.

Las imagenes originales de productos farmacéuticos / productos farmacéuticos de venta libre,
incluida la indicacion representada, solo se pueden usar para la comunicacion con el usuario final si
el texto legal correspondiente también se muestra. Si este texto legal no se muestra adicionalmente,
la imagen retocada (indicacién) DEBE ser utilizada.

Al proporcionar imagenes de productos farmacéuticos, siempre se recomienda mostrar una versién
retocada. El cliente confia en poder usar las imagenes tal como se proporcionan.

Mobile Ready Hero Image (MRHI)

Este tipo de imagen aborda temas relacionados con la presentacion de productos en entornos de
venta al por menor en linea para pantallas pequefias, generalmente junto con las funciones
'agregar a la cesta'. Los factores de la pantalla, el tamafio y la limitada capacidad de atencion
incrementan los problemas que ya se enfrentan en los entornos de venta al por menor en linea y
pueden llevar facilmente a una mala experiencia del consumidor. Ver GS1 Mobile Ready Hero
Images Guideline.
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2.7 Tamaino de imagen / Formato

Tipo de imagen Rango de Resolucién Formato Modo de Trazado de

tamafo

color

recorte

(pixeles)

Imagen de Producto 900x900 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Obligatorio

(Web) 2400x2400 TIFF

Imagen de Producto 900x900 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Obligatorio

con Elementos de 2400x2400 TIFF

Apoyo (Web)

Imagen del Producto 2401x2401 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Obligatorio

(Alta Resolucion) 4800x4800 TIFF

Imagen de Producto 2401x2401 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Obligatorio

con Elementos de 4800x4800 TIFF

Apoyo (Alta

Resolucién)

Imagen 360° 400x400 150 ppi JPG/PNG RGB Opcional
(minimo)

Imagen secundaria 300x300 - 300 ppi Cualquiera. RGB Obligatorio

(detalle, redes 4200-4200 Recomendado

sociales, tecnologia, JPG/PNG/GIF

etc.)

Montaje de imagen 900x900 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Obligatorio
2400x2400 TIFF

Montaje de imagen 2401x2401 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Obligatorio

(Alta resolucién) 4800x4800 TIFF

Imagen de muestra n/a 72 ppi JPEG RGB Opcional

(Prototipo / (Tamafio de (no comprimido)

Maqueta) archivo 500kb o
menos)

Informacién de 600x600 - 300 ppi Comprimido LZW RGB Opcional

empaque / Etiqueta (ilimitada) TIFF

del producto (plano,

cddigo de barras,

panel de informacién

nutricional e

ingredientes,

certificacién)

Mobile Ready Hero 600x600 90 ppi JPG/PNG sRGB Opcional

Image (minimo)

O Nota: El tamafio de la imagen debe ser una relaciéon de aspecto cuadrado de 1:1

(ejemplo, 900 pixeles X 900 pixeles)

O Nota: Se debe conocer y definir el perfil ICC o el espacio de color exacto. De preferencia
para el almacenamiento del archivo fuente es RGB 8 bits por canal.
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2.8 Fondo del producto

Cuando las imagenes de los productos tienen un trazado de recorte aplicado, todos los fondos
deben dejarse en blanco (RGB 255/255/255).

2.9 Trazados de recorte

Con el fin de reutilizar la imagen de lote, la ruta de recorte activa debe llamarse "Ruta 1”. El
ajuste por categoria por defecto debe ser de 1 pixel de dispositivo.

0 Nota: los programas CGI permiten que los archivos se rendericen/guarden con fondos
transparentes, haciendo que la aplicacién de un trazado de recorte sea redundante.

2.10 Margenes

Proporcionar un margen para las imagenes del producto es opcional. Si se proporciona un margen,
se recomienda un minimo de 1% o 10 pixeles y un maximo de 10% o 100 pixeles, el valor que sea
mayor.
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3.1.1

3.2

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Nomenclatura de archivos

Nombre de archivo basado en GDTI

Todas las reglas de aplicacion basadas en claves de identificacion GS1 se aplican a esta convencion
de nomenclatura.

m Los primeros 13 digitos son el GDTI

= (opcional) Los siguientes caracteres alfanuméricos 1-17 son el componente en serie

O Nota: GDTI es la convencién de nomenclatura recomendada para todos los tipos de documentos
que se transmiten a través del enlace (por ejemplo, URL). No debe haber ningln valor prescrito
para ningun caracter especifico en el GDTI

Para obtener mas informacion sobre GDTI, consulte la Seccion 4.8 de GS1 General Specifications

Datos de apoyo

Cuando el GDTI se usa para la identificacion de imagenes, se requiere que los datos y / o metadatos
asociados (ver seccion 5 Metadatos) esté disponible para el procesamiento adecuado de estas
imagenes en una base de datos.

Nombre de los archivos basados en GTIN

Una parte importante del estandar de imagen de Marketing cubre las convenciones de nomenclatura
para identificar las vistas representadas por cada imagen. Puede haber varios idiomas en un
producto que conduzca a nombres de archivo excepcionalmente largos. También podria haber mas
de una vista de marketing disponible para un producto. El mismo producto en el pais A con
empagque bilinglie no tendra el mismo GTIN que la version vendida en el pais B que tiene otro
conjunto de idiomas. Los idiomas en el paquete seran Unicos para el producto especifico GTIN.
Cuando todas las vistas comercializables contienen todos los idiomas presentes en el paquete, no
hay necesidad de un indicador de idioma (Ejemplo predeterminado en el paquete, vista
comercializable primaria). Solo cuando existan vistas alternativas, las caracteristicas Unicas del
idioma requieren un indicador de idioma Unico (lado alternativo del mismo producto con vista de
idioma alternativo; en este caso, la vista en inglés agregaria "_en" al nombre del archivo).

Esto lleva al otro aspecto clave de la identificacion. Cuando se enfrentan con multiples caras
comercializables, para saber cual es la principal, consulte los estandares existentes para determinar
el frente encontrado en GS1 Package Measurement Rules. (consulte el siguiente extracto).

0 Nota: Antes de cualquier captura de medida, el frente predeterminado del articulo comercial
debe ser determinado. Para los propédsitos de este estandar, el frente predeterminado es el
lado con la mayor superficie utilizada por el fabricante para "vender" el producto al
consumidor, en otras palabras, el lado con marcas como el nombre del producto.

Q Nota: El nimero de variante de producto de consumo que se detalla a continuacién tiene un
formato alfanumérico de hasta 20 caracteres (AN..20) pero para propositos practicos no debe
incluir ningun caracter que no se puede utilizar en la convencidén de nomenclatura de archivos
de los sistemas operativos informaticos comunes. Por ejemplo, los caracteres < (menor que),
: (dos puntos), * (asterisco), etc. no deben usarse.
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Posicion del Descripcion Tipo de imagen (16% Posicion)
caracter
A B C D E F H M L
1-14 (N14) GTIN del producto X X X X X X X X X
15 _ (Guion bajo) X X X X X X X X X
16 A A - Imagen de Producto (Web) X
B B - Imagen de Producto con Elementos de X
Apoyo (Web)
C C - Imagen del Producto (Alta Resolucidn) X
D D - Imagen de Producto con Elementos de X
Apoyo (Alta Resolucién)
E E - Imagen 360° X
F* F - Imagen de Detalle X
G - Composiciéon
T - Contenido / Textura
J - Imagen de Muestra (Prototipo / Maqueta)
K - Redes Sociales
N - Aplicacion
P - Tecnologia
Q - Comparacion de Tamano
R - Imagen Ambientada
H H - Mobile Ready Hero Image X
M M - Montaje de Imagen X
L L - Informacién de empaque / Etiqueta del X
producto
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Posicidn Descripcion Tipo de imagen (16% Posicion)
del

caracter

17 Solo 0 0 - No Aplica X X X X
puede ser
utilizado 1 1 - Frontal X X X X X
uno.
2 2 - Izquierda X X X X
3 3 - Superior X X X X
7 7 - Posterior X X X X
8 8 - Derecha X X X X
9 9 - Inferior X X X X
_ (Guion bajo) X X
(N1) Tipo de cara (basado en la designacién del X X
planograma)
1 Plano Completo (solo puede ser usada con "L") X
2 Tabla Nutricional X
3 Cddigo de Barras (solo puede ser usada con "L") X
4 Ingredientes (solo puede ser usada con "L") X
5 Combinacién ingredientes / tabla nutricional X

(solo puede ser usada con "L")

6 Codigo con contenido comercial (Codigo X
QR) (solo puede ser usada con "L")

7 Sellos de Certificacion / Reclamaciones X

8 Instrucciones de Preparacion X
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Posicion
del
caracter

Descripcion

Instrucciones o ingredientes de comida para

mascotas

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Tipo de imagen (16% Posicion)

Posicion Descripcion Tipo de imagen (16% Posicion)
del
caracter
A D E F M L
18 Solo C C - Centro X X
puede ser
utilizado L L - Izquierda X X
uno.
R R - Derecha X X
N N - Sin angulo de inclinacién X X
_ (Guion bajo) X 0]
(N3) Numero de secuencia (3 caracteres numéricos) X X
Indicador de lenguaje (2 caracteres Alpha): )
Formato ISO639 - Ejemplo de sintaxis para
llenar una variacidén de pais de un Atributo de
Cddigo de Idioma: aa u opcionalmente aa-AA
18+ (a2) o (a2-A2) donde aa = lista de cédigos ISO 639-1, debe
estar en mindsculas y AA = ISO 3166-1
Codigo de pais, representacion de caracteres
alfabéticos, que deben estar en mayuscula
para usarse solo si se producen varias caras
de idiomas diferentes
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Posicion Descripcion Tipo de imagen (16% Posicion)

del
caracter

S(N2) Numero de serie/secuencia (3 caracteres 0]
alfanuméricos): Se agregaran ‘s’ minusculas

seguidas de 2 digitos numéricos para el nimero
de secuencia al final del nombre del archivo con
el siguiente formato: xxxx_sNN (guion bajo, “s”
en minuscula y luego 2 numéricos obligatorios)

Posicion Descripcion Tipo de imagen (16% Posicion)

del
caracter

19 Solo 1 (1)En Empaque X X X X X

puede ser
utilizado 0 (0) Fuera del embalaje (es decir, el producto X X X X X

uno. tal como llega por primera vez "fuera del
embalaje", no como aparece después de haber
sido procesado o preparado)

A (A) Caja - Una toma del producto en su X X X X
estuche tal como lo encuentra el operador al
momento de la entrega.

B (B) Paquete interno - Una foto del producto X X X X
tal como estd empacado al interior de la
caja.

C (C) Crudo / sin cocinar — Una toma de un X X X X
producto que no ha sido cocinado o procesado
0 que necesita ser cocinado o preparado antes
de que se considere comestible.

D (D) Preparado - Una toma de un producto X X X X
que se ha tomado de un estado crudo o sin
cocinar a un estado cocinado de acuerdo con
el método de preparacion apropiado (por
ejemplo, horneado, frito, asado o hervido).
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Posicion

del
caracter

Descripcion

(E) Emplatado - Comida preparada dispuesta
simplemente en un plato o tazén para una
mejor visibilidad. Puede incluir un paso
adicional, como guarnicién, glaseado,
condimento u otra mejora

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Tipo de imagen (16% Posicion)

(F) Estilizado - Cuidadosa y artisticamente
organizada para una presentacién visual
atractiva y disefiado para sugerir el sabor, el
aroma y el atractivo del plato real. Puede
incluir elementos complementarios (ejemplo,
un plato principal y acompafiamientos) para
presentar la impresidon de una comida
completa. También puede incluir un paso
adicional, como guarnicidn, glaseado, sazonado
u otra mejora. Puede presentarse con
diferentes fondos y en diferentes angulos.

(G) Escenario — Una toma de un producto que
se ha dispuesto para su visualizacién de
manera que proporcione una visibilidad clara.
El producto se puede sostener si es necesario
para una visualizacién dptima, pero de ninguna
manera una persona debe sostenerlo ni
utilizarlo.

(H) En espera - Una foto de un producto que
ha sido exhibido por una mano o un par de
manos. Cuando sea relevante, se debe
demostrar un agarre adecuado. Aparte de las
manos y los antebrazos, ninguna parte de la
persona que sostiene el articulo debe ser
visible.

(J) Usado - Una foto de un producto, como
un articulo de proteccién o una prenda de
vestir, que usa una persona. El producto
completo debe ser visible dentro del marco,
pero la persona que lo usa debe recortarse
tanto como sea posible.

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020

© 2020 GS1 AISBL

Pagina 28 de 45



GS1 Estandar de Imagen del Producto

Posicion Descripcion Tipo de imagen (16% Posicion)

del
caracter

K (K) Usado - Una toma de un producto tal X X
como debe usarse en su entorno apropiado.
Los utensilios pequefios se pueden sostener en
una mano 0 manos y usarse para el proposito
previsto.

L (L) Familiar - Una toma de una serie de X X
productos relacionados (por ejemplo, sets,
cubiertos) organizados juntos en una sola
imagen.

M (M) Caja abierta - Una foto de una caja, con X X
solapas abiertas, que muestra como se verian
los productos cuando se recibe el producto y
se abre la caja.

N (N) Comparacién de tamafio - Una imagen X X
compuesta por la imagen del producto y los
valores dimensionales (con o sin ilustracién
adjunta) para brindar al consumidor una

perspectiva del tamano / escala del articulo.

P (P) Pallet/Display — Una imagen compuesta X X
del producto en una configuracion de display o
pallet.

Posicion Descripcion Tipo de imagen (16% Posicién)
del
caracter
A B C D E F H M L
*19-25 R(nn)_C(nn) Angulo de inclinacién (R) y posicién de columna X
(©)
20 _ (Guion bajo) Separador opcional X X X X
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Posicion

del
caracter

21 +

(a2) o (a2-
A2)

Descripcion

Indicador de lenguaje (2 caracteres Alpha):
Formato ISO639 - Ejemplo de sintaxis para
llenar una variacién de pais de un Atributo de
Codigo de Idioma: aa u opcionalmente aa-AA
donde aa = lista de codigos ISO 639-1, debe
estar en minusculas y AA = ISO 3166-1 Cdédigo
de pais, representacion de caracteres
alfabéticos, que deben estar en mayuscula para
usarse solo si se producen varias caras de
idiomas diferentes

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Tipo de imagen (16% Posicion)

(N4)

Fecha de finalizacidén de la imagen /
promocional (4 caracteres numéricos) MMYY la
imagen es valida hasta (ejemplo, si es valida
hasta 1216 (diciembre de 2016), se eliminara
después del 01 de enero de 2017).

s(N2)

Numero de serie/secuencia (3 caracteres
alfanuméricos): Se agregaran ‘s’ minusculas
seguidas de 2 digitos numéricos para el nimero
de secuencia al final del nombre del archivo con
el siguiente formato: xxxx_sNN (guion bajo, “s”
en minuscula y luego 2 numéricos obligatorios)

R

Imagen renderizada

CPV(AN..20)

Nimero de Variante de Producto de Consumo
identificado en GDSN

22-24

(N2)

Posicion del arco

25

(Guion bajo) Separador opcional

26-28

s(N2)

Numero de serie/secuencia (3 caracteres
alfanuméricos): Se agregaran ‘s’ minusculas
seguidas de 2 digitos numéricos para el nimero
de secuencia al final del nombre del archivo con
el siguiente formato: xxxx_sNN (guion bajo, “s”
en minudscula y luego 2 numéricos obligatorios)
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Ejemplos:
00012345678905_Alici #3885 so01.jpg
GTIN 0012345678905 00012345678905
Tipo de Imagen Imagen del Producto(Web) A
Frente de la Imagen Frontal ]
Angulo Centro ]
Estado En empaque ||
Fecha de Vencimiento Dic 2015 1215
Numero de Secuencia 01 sO1
00012345678905_HIECL_ABC123.jpg
GTIN 0012345678905 00012345678905
Tipo de Imagen Mobile Ready Hero Image
Frente de la Imagen Frontal | ]
Angulo Centro C
Estado En empaque ]
CPV Variante de producto de consumo ABC123
Ejemplos

Ejemplos: Tenga en cuenta que (GTIN) en los ejemplos representa el producto con un GTIN de
14 digitos

Ejemplo predeterminado en el paquete. Vista comercial principal de todos los
angulos

(- {2 A J [

Marca Marca Marca Marca

A%

(GTIN)_AIL1 (GTIN)_AICI (GTIN)_AIN1 (GTIN)_AIR1
(No Plunge)

Producto con caras comercializables alternativas
* Tenga en cuenta que la cara vertical mas alta se designa como cara '1'

D

Marca
O

Marca

N Vi

(GTIN)_AICT (GTIN)_A7C1
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3.2.1

4.1

4.2
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Mismo producto con multiples caras comercializables que contienen idiomas diferentes

-—— —_

Brand Marque

(GTIN)_AIL1_en (GTIN)_AILY_fr

Fecha de finalizacién promocional para empaque con tiempo especifico

N \ N N
=N N
Marca
Marca o
1
Latam
(GTIN)_AIL1 (GTIN)_AIL1_0109

Datos de apoyo

Cuando el GTIN se usa para la identificacion de imagenes, se requiere que los datos asociados y / o
metadatos (ver seccién 5 Metadatos ) estén disponibles para el procesamiento adecuado de estas
imagenes en una base de datos.

Imagen del planograma y especificaciones del campo de
datos

Formato de archivo

Los formatos de archivo deben ser los siguientes en el rango de resolucion: 72 ppi - 150 ppi
= Targa 16-32 bit (si 32 entonces alfa debe ser I / O), sin compresion

= JPEG, nivel de compresion de 10 o mas

= PNG (debe ser compatible con el canal alfa y tener un fondo transparente)

o Nota: Las imagenes JPEG no son compatibles con canales alfa en todos los softwares de
imagenes.

Vistas

Todos los productos que se producen en un paquete deben estar representados con un maximo de 6
vistas de este en empaque para el consumidor, con 3 de ellas como minimo: frontal plana, superior

plana e izquierda plana. Los articulos que no se producen en un paquete, como los martillos, deben

ser representados con las mismas 3 vistas anteriores. Una vista frontal plana adicional del contenido
interno debe estar disponible cuando sea apropiado.
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4.3

4.4

4.5

4.5.1
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Fondos y Recortes

Las imagenes para productos con contorno deben aparecer con un fondo transparente. Las
imagenes de productos con y sin contorno deben recortarse hasta el borde de los productos. No se
permiten accesorios ni productos adicionales dentro de las areas de la imagen principal.

m Los productos tipo cajas se recortan hasta el borde y se representan sobre un fondo
blanco.

= Los cuadros de esquina rigidos, donde la imagen recortada no deja fondo para la
identificacion del canal alfa de recorte cercano, se guardaran sin un nivel de capa
transparente.

m Los productos de tipo redondeado o de forma irregular deben ser contorneados y
representados con un fondo transparente

= Los productos de tipo redondeado o de forma irregular también pueden recortarse en el
borde de los productos y representarse en un fondo blanco.

Tamano de la imagen

El tamafio minimo de imagen para todas las imagenes de planograma de cara comercializables
sera de 20kB minimo (50kB para Imagenes de Targa)

Construccion de nombre de archivo

Nombres basados en GTIN

Los primeros 14 caracteres son el GTIN del producto (requerido). Después del primer periodo, el
indicador de la vista del planograma estard presente (requerido). GTINs con multiples disefos
graficos que no entren en conflicto con las reglas de asignacién de GTIN deben identificarse con 'A'
de Alternativa.

Ejemplos:
D "
Marca Marca Marca Marca
S
N |
Producto .1 Imagen Producto  .1Imagen
07541230123457.1 07541230123457A.1

O Nota: Si el GTIN es exclusivo de un sub-empaque o bandeja, la imagen se nombrara
utilizando el sub-empaque/bandeja GTIN, asi como el producto interno GTIN seguido de su
identificador apropiado ('T' para la bandeja (tray), 'D' para sub-empaque (display) y “A” para
alternativa)
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07541230123457T.1 07541230123457D.1

o Nota: Para productos planos con orificio de clavija: si el lado del producto 2,3,8 y 9 son
inferiores a 1/2 cm y no tienen informacién de marketing visible, se pueden omitir las
imagenes.

Las vistas de imagen validas son:

m Plana, frontal
= Plana, lateral izquierda
= Plana, lateral superior

Vistas de imagen opcionales:

= Plana, posterior
= Plana, lateral derecha
= Plana, inferior

Los indicadores estandar de nombres de imagenes son:

= (GTIN) .1 cara frontal

= (GTIN) .2 a la izquierda del frente
= (GTIN) .3 superior

= (GTIN) .7 posterior

= (GTIN) .8 a la derecha del frente
= (GTIN) .9 inferior

Vea las imagenes a continuacion para una referencia visual

WP RRCE

.3

1FOuERDA PO AL GERE LA POSTE R

2 A .8 5

MEE RO
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16GB

SD Card

FRONTAL .1 POSTERIOR .7

SUPERIOR 3

Marca

Marca

IZGUIERDA 2 FRONTAL 1 DERECHA 8 POSTERIOR 7

INFERIOR 9
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SUFERIOR 3

Marca | Marca J/l}/

Marca x20 Marca x20 Marca x20 Marca x20
IZ0WNERDA 2 FRONTAL Y DERECHA B POSTEROR 7

4.5.2 Lenguaje alternativo

En caso de que haya un idioma alternativo en el paquete, debe haber una nota de esto en los datos
que acompafian las imagenes.

4.5.3 Sub-empaque del consumidor (no identificada con GTIN)
Si el producto se vende en un exhibidor/bandeja que no tiene su propio GTIN, entonces las
imagenes deben capturarse utilizando el GTIN de la unidad junto con una "T". Esto permitird a los
usuarios administradores del espacio seleccionar la unidad o la bandeja al crear su planograma.
Ejemplos:
= Unidad: 00012345678905.1
= Bandeja (Tray): 00012345678905T.1

4.5.4 Nombres basados en GDTI

Todas las reglas de aplicacion basadas en claves de identificacion GS1 se aplican a esta convencion
de nomenclatura:

m Los primeros 13 digitos son el GDTI

= (opcional) lo siguientes 1-17 caracteres alfanuméricos son el componente en serie

'a Note: El nombramiento de imagenes de planograma con GDTI debe ser comunicado y
acordado por los socios comerciales debido a problemas de aplicacion de software.
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Hay dos designaciones para los datos: asociados y metadatos.

= Los datos asociados son datos referenciados mediante el uso de una clave de identificaciéon
GS1, guardada en un sistema de datos separado (por ejemplo, GDTI identificado en GDSN, y
todos los campos asociados al GDTI se encuentran en esa fila de datos)

= Los metadatos son datos incrustados en la estructura del archivo digital (por ejemplo,
'guardado en', 'modificado en' fechas, creado por; etc....)

La siguiente lista muestra los atributos de metadatos sugeridos para garantizar una asociacién
adecuada con los atributos del conjunto de datos extendido, asi como para garantizar la validacion
sin necesidad de referirse a una fuente de datos externa.

Atributo de Metadatos Definicion 0/0/D

Indicador de &ngulo Angulo en el que se tomé la imagen en comparacién con la Opcional
cara frontal del producto.

Articulo variante Opcional

Nombre de la marca El nombre de marca del producto en la imagen. Obligatorio

Datos de la cdmara Opcional

Nombre del trazado de Opcional

recorte

Modo de color Obligatorio

Copyright (Derechos de Opcional

autor)

Fecha de Creacién Obligatorio

Descripcién Opcional

Fecha de caducidad Después de este tiempo, la imagen no se mostrara. Opcional

Indicador de Valor para denotar hacia donde se enfrenta el producto Opcional

orientacién dentro de la imagen.

Tipo de archivo / Explicacion del tipo de imagen tomada. Opcional

naturaleza

Nombre del archivo

El nombre de archivo del activo digital. Se prefiere GDTI.

Dependiente

Nombre Funcional Que es el producto Opcional
GDTI Un GS1 GDTI, un identificador de documento Unico para el Obligatorio
activo digital. Este puede o no ser el mismo valor que el
nombre del archivo.
Coordenadas GEO (Longitud, Latitud, Altura) Opcional
GTIN Global Trade Item Number - Niumero Global de Articulo Obligatorio
Comercial
Fecha de garantia de Fecha en que se verificd que la imagen cumple con el Opcional
calidad de imagen estandar global GS1.
Dentro / fuera del Cdédigo para describir la ubicacidon del producto y su Opcional
embalaje embalaje asociado.
Indicacién Trazado de Opcional
recorte presente
Duefio legal Propietario del archivo digital Opcional
Informacién del Informacién de contacto del propietario legal Opcional
contacto del propietario
legal
Altura maxima Opcional

disponible
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Ancho maximo Opcional
disponible

Contenido neto ¢Qué cantidad de producto se proporciona? Opcional
Ndmero de la imagen p.ej. "001V" para la vista frontal de la imagen del producto Opcional

promocional optimizada.

Tipo de embalaje El medio dominante utilizado para transportar, almacenar, Opcional
manipular o mostrar el producto segun lo definido por la
fuente de datos.

Nombre del producto El nombre del producto. Obligatorio
Proveedor de productos | El nombre del proveedor / fabricante del producto. Opcional
URL del producto Enlace URL a informacion adicional. Por ejemplo, la pagina de| Opcional

detalles del archivo digital.

Derechos de uso Ninguna entrada del derecho de uso significa un derecho Opcional
irrestricto a usar la imagen del producto.

Derechos especiales Los derechos especiales deben definirse como texto libre Opcional

Valido desde la fecha Fecha desde la que se puede usar o mostrar la imagen. Obligatorio

Descripcion de la ¢Cual es la variante del producto? Opcional

variante

NUmero de versiéon Se asigna un numero de versién para cada imagen de Opcional
producto.

5.1 360*/Imagen 3D - Metadatos

Los metadatos se refieren a los atributos clave de la imagen que permiten a los usuarios
comprender las propiedades de las imagenes 360°. Se recomienda que los metadatos se
codifiquen fisicamente dentro de cada imagen. Esto permite a los socios comerciales identificar y
hacer referencia a la informacidn esencial (transmitida por la propia imagen) cuando el acceso a
los detalles de los datos de la imagen maestra no estén disponibles.

5.1.1 Nombre del archivo de imagen

Definicion:
= Nombre Unico del archivo basado en la convencion de nomenclatura GS1 GDTI o en estructura
GTIN

5.1.2 Descripcion de la imagen

Definicidn:

m Texto libre que describe la imagen y cdmo se relaciona con otras imagenes
5.1.3 Direccion de rotacion de captura

Definicidn:

= La direccién de desplazamiento después de la rotacién de un reloj analdgico en funcionamiento
normal. (Agujas del reloj)

Version 3.4.1, Ratificado, Mar 2020 © 2020 GS1 AISBL Pagina 38 de 45



5.1.4 Secuencia de imagen / Posicion del arco
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Definicion: La identificacion logica de una serie de imagenes capturadas para un proposito especifico

con un inicio y fin definidos con el objetivo de simular movimiento.

Para el tipo de imagen 360 * / 3D, se recomienda que la numeracion de la imagen sea relativa al
grado de rotacion. Este valor se derivara de la primera imagen como 0 * y continuara en sentido de

las agujas del reloj.

(ejemplo; 24 imagenes: imagen 1: 0, imagen 2: 15, imagen 3: 30, etc.)

Esta estructura de nombres permite la adicién de imagenes a un maximo de una imagen por

grado de rotacion.

Secuencia de Posicion de
Imagen Columna

Secuencia de
Imagen

Posicion de
Columna

Secuencia de
Imagen

Posicion de
Columna

05 13 13 21 21
6 06 14 14 22 22
7 07 15 15 23 23
8 08 16 16 24 24
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A Apéndice

A.1 GS1 Glosario de términos y definiciones

El siguiente glosario se actualizé para la publicacion de este documento. por favor refiérase a
GS1 Glossary para la Ultima version.

Termino Definicion

Digito de Verificacion Un digito final calculado a partir de los otros digitos basados en GS1 Identification Keys.
Este digito se utiliza para verificar que los datos se hayan compuesto correctamente.
(Consulte el calculo de digitos de verificaciéon GS1).

Identificador Global de | La clave de identificacién GS1 utilizada para identificar un tipo de documento. La clave

Tipo de Documento consta de un Prefijo de Compafiia GS1, tipo de documento, digito de verificacion y

(GDTI) numero de serie opcional.

Proceso de gestion GS1 cred el Proceso de Gestidon de Estandares Globales (GSMP) para apoyar la actividad

de estandares de desarrollo de estandares para el sistema GS1. El GSMP utiliza un proceso de

globales consenso global para desarrollar estandares de la cadena de suministro que se basan en
las necesidades comerciales y los aportes de los usuarios.

Numero Global de La clave de identificacidon GS1 utilizada para identificar articulos comerciales. La clave

Articulo Comercial comprende un Prefijo de Compafiia GS1, una referencia de articulo y un digito de

(GTIN) verificacion.

Calculo de digitos de Algoritmo utilizado por el sistema GS1 para el calculo de un digito de verificacion para

verificacién GS1 comprobar la precision de los datos.

Prefijo de compafiia Una cadena Unica de cuatro a doce digitos utilizada para emitir claves de identificacién

GS1 GS1. Los primeros digitos son un Prefijo GS1 valido y la longitud debe ser al menos uno

mas larga que la longitud del Prefijo GS1. El Prefijo de Compafiia GS1 es emitido por
una Organizacion Miembro GS1. Como el Prefijo de Compafiia GS1 varia en longitud, la
emision de un Prefijo de Compafiia GS1 excluye que todas las cadenas mas largas que
comienzan con los mismos digitos se emitan como Prefijos de Compafiia GS1.

A.2 Abreviaturas GS1

Abreviatura Termino

Al Application Identifier - Identificador de Aplicacién

AIDC Automatic Identification and Data Capture - Identificacion Automatica y Captura de Datos
CGI Computer Generated Imagery - Imagenes Generadas por Computadora

CpPV Consumer Product Variant - Variante de Producto de Consumo

GDSN Global Data Synchronisation Network - Red Global de Sincronizacién de Datos

GDTI Global Document Type Identifier - Identificador Global de Tipo de Documento

GS1 Key GS1 identification key - Clave de Identificacion GS1

GSMP Global Standards Management Process - Proceso de Gestidon de Estandares Globales
GTIN Global Trade Item Number - Nimero Global de Articulo Comercial

MRHI Mobile Ready Hero Images
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Conceptos basicos de fotografia

Las decisiones sobre si los productos deben fotografiarse en el paquete, fuera del paquete o en
ambos, deben tomarse en funcién de la presentacion del producto en un escenario de venta en
vivo (es decir, caja de cereal en un estante vs una cortadora de césped en exhibicién). Si hay
dudas sobre qué formato es el mas apropiado ambos deben tomarse e identificarse
adecuadamente. Esta decision debe comunicarse al fabricante. La imagen debe recortarse cerca
del objeto.

Recomendaciones para la captura y el procesamiento de imagenes de calidad:

= Sin matices de color. El color debe ser tan rico, vibrante y llamativo como sea posible. El
color debe estar equilibrado en general y no "explotado" en los reflejos. Los tonos de carne
y la hierba deben ser realistas.

m Las reflexiones también deben ser realistas.
= Las sombras deben ser realistas y neutrales.

= El retoque debe ser tan transparente e indetectable como sea posible y ser convincente
con un minimo de 200% de aumento (es decir, eliminacién de la fecha de vencimiento /
mejor antes de las fechas).

= El color debe coincidir con los colores PMS del producto (la lista debe proporcionarla el
disefiador). Si el color PMS no estéa disponible o si el color es exclusivo, los usuarios deben
coincidir tanto como sea posible con las muestras de color o se debe proporcionar el
desglose RGB real.

= La imagen debe fotografiarse con gran profundidad de campo para que todo el producto
sea nitido.

= Laimagen no debe ser demasiado silueteada en el procesamiento de imagenes (digital)

= Lailuminacién del producto debe ser uniforme cuando se toma la imagen.

Vistas del producto

Todos los productos deben tener un maximo de 3 vistas separadas cuando se justifique por cara
comercializable: se prefiere una vista frontal tomada a 15 grados desde el centro para las imagenes
en 3D, sin embargo, algunos productos pueden requerir un angulo mas inclinado o menos profundo
para mostrar de manera efectiva.

** Para imagenes en 2D (imagenes de productos con propiedades de profundidad insignificantes) se
permite un angulo de inclinaciéon de 0 grados.

15* Grados 15° Grados

Sin canales alfa o capas, guias o reglas. No hay burbujas, huellas dactilares o anillos de Newton de
los escaneos. Sin funciones de transferencia o gestidén de color postscript. No hay firmas, "huellas
digitales" o marcas de agua visibles. Sin artefactos de compresion. Sin interpolacion
("redimensionamiento"). Sin escaneo desde paginas impresas No hay evidencia de polvo o arafiazos.
Sin sombras fabricadas. Los patrones de moiré deberian ser minimizados.
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A.3.2

Formatos de uso final

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Se reconoce que, debido a las muchas combinaciones potenciales de formato, resolucién y
tamafio en las aplicaciones de usuario final, no es posible enumerar todas las posibilidades en un
estandar. Se entiende que las especificaciones recomendadas para las imagenes publicitarias son
de una calidad suficientemente alta que proporcionaran una imagen fuente que el usuario final
puede reutilizar para sus propias aplicaciones especificas. Esto incluye diferentes formatos y
elementos de medios impresos, asi como imagenes de comercio electrénico (Ecommerce).

A.4

Atributo de Metadatos

Lista de Metadatos

Definicion

Nombre del
vocabulario web GS1

Definicion del vocabulario web
GS1

GDTI GS1 GDTI, es un Obligatoria | gsl:gdti POR SER PROPUESTA
identificador Unico
de documento
para un activo
digital. Puede o no
tener el mismo
valor que el
nombre del
archivo
Nombre de la Marca La marca del Obligatoria | gsl:brandName La marca del producto que
producto en la aparece en el paquete del
imagen consumidor.
Nombre producto Nombre del Obligatoria | gsl:productName Breve descripcion del producto,
producto adecuada para una presentacion
compacta, para el consumidor.
Valido desde la fecha Fecha en la que la | Obligatoria | gsi:referencedFileEffecti | La fecha en la que el objetivo
imagen puede ser veStartDateTime de este enlace externo
usada o mostrada comienza a ser efectivo para su
uso
GTIN Namero Global de Obligatoria | gsl:gtin La clave de identificacion GS1
Articulo Comercial utilizada para identificar los
articulos de comercio. La clave
consta de un Prefijo de
Compafiia GS1 seguido de un
Numero de Referencia del
Articulo y un digito de control.
Indicador de angulo Angulo en el que la | Opcional gsl:referencedFileImage | PROPUESTA Atributo de
imagen fue tomada Angle Vocabulario Web
cuando se compara
con la cara frontal
del producto.
Articulo variante Opcional gsl:productionVariantDe | Texto libre asignado por el
scription fabricante para describir la
variante de produccion.
Ejemplos: Paquete serie X,
Paquete serie Y.
Datos de la cdmara Opcional
Nombre del trazado de Opcional PROPUESTA:
recorte gsl:referencedFileImageClippin
gPathName
Modo de color Obligatoria
Derechos de autor Opcional
Fecha de creacion Obligatoria
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Atributo de Metadatos

Definicion

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Nombre del

vocabulario web GS1

Definicion del vocabulario web
GS1

Descripcion

Opcional

gsl:productDescription

Una descripcién comprensible y
utilizable de un articulo
comercial, utilizando la marca y
otras descripciones. Este
atributo se llena con la menor
abreviatura posible mientras se
mantiene a una longitud
razonable. Campo de texto
libre, este elemento de datos es
repetible para cada idioma
utilizado y debe asociarse con
un codigo de idioma ISO valido.
La longitud del campo es de 178
caracteres. Debe ser una
descripcidn significativa del
articulo comercial con ortografia
para facilitar el procesamiento
del mensaje. Los minoristas
pueden usar esta descripcidon
como base para comprender la
marca, el sabor, el aroma, etc.
Para crear con precision una
descripcién del producto segun
las necesidades de los sistemas
internos, se necesita un GTIN
especifico. Ejemplos: GS1 Brand
Base Invisible Solid Deodorant
AP Stick Spring Breeze GS1
Brand Laundry Detergent Liquid
Compact Regular Instant Stain
1 GS1 Brand Hair Colour Liquid
Light to Medium Blonde.

Fecha de expiracion

Después de este
tiempo, la imagen
no se mostrara

Opcional

gsl:referencedFileEffecti
veEndDateTime

La fecha tope en que el enlace
externo deja de ser efectivo
para su uso.

Indicador de
orientacion

Valor para
denotar hacia
donde se enfrenta
el producto dentro
de la imagen.

Opcional

gsl:referencedFileFacing
IndicatorType

PROPUESTA: Atributo de
vocabulario web.

Tipo de archivo /
naturaleza

Explicacién del
tipo de imagen
tomada.

Opcional

gsl:referencedFileImage
NatureType

PROPUESTA: Atributo de
vocabulario web.

Nombre del Archivo

El nombre de
archivo del activo
digital. Se prefiere
GDTI.

Dependient
e

gsl:referencedFileName

El nombre del archivo que
contiene la informacion
externa.

Nombre Funcional

Opcional

Gs1:functionalName

Describe el uso del producto o
servicio por parte del
consumidor.

Debe ayudar a aclarar la
clasificacion de producto
asociada con el GTIN.

Coordenadas GEO

(Longitud, Latitud,
Altura)

Opcional

gsl:latitude /
gsl:longitude

PROPUESTA: gslaltitude

Fecha de garantia de
calidad de imagen

Fecha en que se
verificd que la
imagen cumple con
el estandar global
GS1.

Opcional

PROPUESTA:
gsl:referencedFileImageQuality
AssuranceDate

Indicacion Trazado
de recorte
presente

Opcional

PROPUESTA:
gsl:referencedFileHasImageClip
pingPath
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Atributo de Metadatos

Definicion

Nombre del

vocabulario web GS1

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Definicion del vocabulario web
GS1

productos

proveedor /
fabricante del
producto.

Duefio legal Propietario Opcional gsl:legalOwner PROPUESTA: Esperar un valor
del archivo de gsl:0Organisation (que
digital puede relacionarse con un

gsl:PostalAddress y un
gsl:ContactPoint)

Informacion del Informacion de Opcional gsl:contactPoint Relaciona una gs1:0rganisation

contacto del contacto del con una clase gs1:ContactPoint

propietario legal propietario legal que especifica informacion de
contacto (por ejemplo, correo
electrénico, fax, teléfono) y una
gsl:contactType o
gsl:responsability (texto libre,
que podria ser 'propietario legal
de la imagen' Recomendacion:
Cree vocabulario web adicional
para alinearse con este requisito:
gsl:legalOwner espera un valor
de gs1:0Organization (que puede
relacionarse con un
gsl:PostalAddress y un
gsl:ContactPoint)

Altura maxima Opcional

disponible

Ancho maximo Opcional

disponible

Contenido neto ¢Qué cantidad Opcional Gsl:netContent La cantidad del articulo
de producto se comercial contenido en un
proporciona? paquete, generalmente indicado

en la etiqueta. Por ejemplo,
Agua 750ml - contenido neto =
"750 MLT"; Paquete de 20
pafales, contenido neto = "20
ea". En el caso de paquete
multiple, indica el contenido
neto del articulo comercial total.
Para los articulos comerciales de
valor fijo, use el valor indicado
en el paquete y asi evitar un
problema de peso variable, que
surge en articulos comerciales
que se venden por volumen o
peso y cuyo contenido real
puede variar ligeramente de un
lote a otro. En el caso de
articulos de cantidad variable,
indique la cantidad promedio.

Numero de la imagen p.ej. "001V" para Opcional PROPUESTA:
la vista frontal de gsl:referencedFileImageNumbe
la imagen del r
producto
promocional
optimizada.

Tipo de embalaje El medio dominante| Opcional gsl:hasPackaging Tipo de datos = Empacado
utilizado para
transportar,
almacenar,
manipular, mostrar
el producto segun
lo definido por la
fuente de datos.

Contenido neto del Contenido neto Opcional gsl:netContent Tipo de datos =

producto del producto en gsl:QuantitativeValue
texto

Proveedor de El nombre del Opcional gsl:manufacturer Tipo de datos: Organizacion
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Atributo de Metadatos

Definicion

GS1 Estandar de Imagen del Producto

Nombre del

vocabulario web GS1

Definicion del vocabulario web
GS1

URL del producto Enlace URL a Opcional
informacion
adicional. Por
ejemplo, la
pagina de
detalles del
archivo digital.

Derechos de uso Ninguna entrada Opcional
del derecho de uso
significa un
derecho irrestricto
a usar la imagen
del producto.

Derechos especiales Los derechos Opcional
especiales deben
definirse como
texto libre

Descripcion de la Opcional Gs1l:variantDescription Campo de texto libre utilizado

variante para identificar la variante del

producto. Las variantes son
las caracteristicas distintivas
que diferencian los productos
con la misma marca y
tamafio, incluyendo cosas
como el sabor, la fragancia y
el sabor.

Numero de version Se asigha un Opcional gsl:consumerProductVa | La identificacién de una
numero de riantIdentification variante de producto de
version para cada consumo. Esta identificacion se
imagen de basa en pautas y asignaciones
producto. del GS1 General Specifications.

Cddigo de tipo de Coédigo para Opcional gsl:referencedFileTypeC | Sugiera definir instancias

archivo referenciado describir la ode adicionales de
ubicacion del gsl:ReferencedFileTypeCode
producto y su ademas de valores existentes
embalaje asociado. como:

gsl:ReferencedFileTypeCode-
PRODUCT_LABEL_IMAGE
gsl: ReferencedFileTypeCode-
LOGO
Gs1:ReferencedFileTypeCode-
PRODUCT_IMAGE

URI Identificador Opcional gsl:referencedUniformR | Cadena de texto simple que se

uniforme de
recursos

esourceldentifier

refiere a un recurso en
Internet. Las URL pueden
referirse a documentos,
recursos, personas, etc.
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